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RENCONTRE DES PARTENAIRES DE LA POLITIQUE BIOALIMENTAIRE
RESULTATS 2021-2022 ET PERSPECTIVES
19 MAI 2022



ALIMENTS DU QUEBEC

Retour sur les grands objectifs 2021-
2022

Bonifier nos actions de promotion = NOTORIETE
Augmenter notre présence en lieux de vente = IDENTIFICATION
Donner un effet de levier aux campagnes de nos partenaires = RASSEMBLER

Renforcer notre programme de vérification et conformité = CREDIBILITE

AN N N N

Suivre I'évolution des ventes des aliments québécois = MESURER
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ALIMENTS DU QUEBEC

Principales
réalisations

Des campagnes publicitaires majeurs

Présence télévisée a 'année grace a des commandites
d’émissions

41 projets de co-publicités (198 participations)

$ Iierlo la plus _u
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Plus de 160 visibilités offertes gratuitement a nos
entreprises et leurs produits

12 projets promotionnels en lieux de vente et avec les
détaillants

Jusqu'au 30 juin
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Principales
réalisations

ALIMENTS DU QUEBEC

< T
v/ Campagnes promotionnelles de partenaires de I'industrie G

Assurez-vous
de choisir les
pommes d'ici.

A POMMES
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()
LES FRUITS ET LEGUMES

DESERRE
DIQUEBEC

Veau du Québec
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ALIMENTS DU QUEBEC

Principales
réalisations

v' Optimisation du programme de surveillance et
protection de la marque

v Etude sur I'élasticité prix par Nielsen 1Q et Léger )
(en collaboration avec le CTAQ) ) NielsenIQ LeSer

v" Indice de ventes par Nielsen IQ \\ )
(en collaboration avec le CTAQ) NielsenIQ
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ALIMENTS DU QUEBEC

Résultats 2021-2022

=\

<

+1 550

ENTREPRISES
ADHERENTES

+22%*

*Depuis le ler avril 2020

+25 000 73 466
PRODUITS VERIFIES RE’SE':?J?(I\JSIZJ)ECS;AUX
+15%* +37%*
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Prés de

700 000

VISITES
SITE INTERNET

+73%*
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ALIMENTS DU QUEBEC

Résultats 2021-2022

PENT,
- <
L =

: N
% MENU

A1

719 314

RESTAURANTS ETABLISSEMENTS
RECONNUS INSTITUTIONNELS
RECONNUS
+45%* +100%*

*Depuis le ler avril 2020
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ALIMENTS DU QUEBEC
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ALIMENTS DU QUEBEC

. @MTLKATIE EST

" a Gest v honnewr powr ot \ VRAIMENT DANS LE

(T Trisois parjour © . - - : b it e \ PERSONNAGE DE
' s i ' ! | [ | NOTRE PUB!

Bon. Faque A Quikec st venu straight up chez rous me
porter ta barnire

Jattends mes deux biches 4

4 -

Clest déja le temps de
préparer les cadeaux!!!

Non, ce n'est pas Marilou de
@ i ni Martin Picard
de la @cabaneaupieddecochon qui
sont les porte-paroles

#Alimentsqc ('est @genvm, associée chez
Mo @agencecervides!
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ALIMENTS DU QUEBEC

NOTORIETE TOTALE NOTORIETE ET APPRECIATION
DE LA CAMPAGNE DES PUBLICITES TELEVISEES

Appréciation Notoriété

70%4 56%

Norme Léger Norme Léger\/
Norme Léger 62-72% 35-45%
40-50%

+30 %*

Source : Etude post campagne On est tous porte-parole, Léger, janvier 2022
*Vs 2020
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ATTRIBUTION SPONTANEE A
LANNONCEUR

41%]

Norme Léger
15-25%

+35 %*
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NOTORIETE DES MARQUES

Québécois francophones qui
connaissent
au moins une marque

84%

+7%*

Sources :
Etude de notoriété, Léger, février 2022

Etude post campagne On est tous porte-parole, Léger, janvier 2022
*Vs 2020

ALIMENTS DU QUEBEC

CREDIBILITE DE
NOS MARQUES
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92% 86%
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FACILITE A REPERER LES PRODUITS
VERIFIES EN EPICERIE

Aliments du Québec ou Aliments
préparés au Québec

71%

+6%*
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ALIMENTS DU QUEBEC

« J'aimerais bien faire plus d’achats locaux mais je n’en ai pas les moyens. »

54 % des Québécois
affirment gu’ils aimeraient
acheter local plus souvent
mais croient qu’ils n’en
n’ont pas les moyens.

17%

o ——

-

. m Me décrit trés bien (9-10)  Me décrit bien (6-8) =
’

N e -

Source : Etude léger, achat local — segmentation des consommateurs, octobre 2021
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N i —

us ou moil
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17% 19%

ns bien (5) = Pas trés bien (3 et 4) mVraiment mal



ALIMENTS DU QUEBEC

LES ALIMENTS DU QUEBEC SONT PERCUS COMME PLUS
CHERS

PART DES QUEBECOIS PRETS A PAYER
+ CHER POUR DES ALIMENTS QUEBECOIS
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ALIMENTS DU QUEBEC
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ALIMENTS DU QUEBEC

Etude sur le prix des

: s el CAFI|ICPA
aliments québécois

FOREIGHT INEBTITUTE

ICPA

LInstitut canadien de prospective agroalimentaire (ICPA)

Directeur du projet : Dr Sylvain Charlebois
Directeur scientifique, Institut canadien de prospective agroalimentaire

Professeur, Distribution et politique agroalimentaire, Faculté de Management
Professeur, Faculté d’agriculture
Directeur scientifique, Laboratoire en sciences analytiques de |’agroalimentaire Université Dalhousie
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SAMADIAR AGCHI-FOOS IHETITUT CAMASIEN OE
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ALIMENTS DU QUEBEC

Etu d e sur |e p riX d es DEVOILEMENT DES RESULTATS :
WEBINAIRE LE 14 JUIN

aliments C]UébéCOiS PROCHAIN

Détails de I'étude:

® 39 sous-catégories alimentaires

Comparaison de plus de 134 produits vérifiés par Aliments du Québec et 431 produits provenant de I'extérieur du
Québec

Recueil a 6 dates distinctes : 24 et 31 janvier et les 7, 14, 21 et 28 février 2022
Chez 5 détaillants : IGA, Maxi, Metro, Provigo et Walmart

Prix réguliers uniqguement

TOTAL: 351 787 PRIX DISTINCTS RECUEILLIS
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ALIMENTS DU QUEBEC

Perspectives

2.

Mesurer la croissance des ventes des
aliments québécois

Indice de ventes par Nielsen 1Q i
(en collaboration avec le CTAQ) \N NielsenIQ

Objectif: suivre I'évolution des ventes des
entreprises québécoises
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