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CONTEXTE, OBJECTIES ET METHODOLOGIE ABREGEE Jm

Contexte Le ministére du Conseil exécutif (MCE), en collaboration avec le Secrétariat aux affaires autochtones et le Secrétariat a la condition
féminine a développé une campagne de sensibilisation contre la violence conjugale et familiale destinée aux membres des Premiéres
Nations et des Inuits. L'évaluation de la campagne a été faite principalement par sondage téléphonique, mais un sondage web visait a
joindre les autochtones vivant en dehors des communautés.

Objectifs Evaluer la notoriété des composantes diffusées, la compréhension des messages ainsi que les perceptions de la campagne.

Collecte Sondage web réalisé du 1¢" au 23 aodt 2022.

Il était prévu que le sondage soit diffusé par les partenaires du MCE. Cependant, la diffusion ne s’étant pas passée comme planifié, celle-
ci a été arrétée apres 'obtention de 9 répondants. La page suivante présente les résultats obtenus pour ces 9 répondants.

Pondération Les données n'ont pas été pondérées.

Note La campagne comprenait deux messages radio diffusés en francais, en anglais et dans certaines langues autochtones ainsi que des
affiches et visuels diffusés dans les médias et sur internet.




FAITS SAILLANTS

BRUIT PUBLICITAIRE

Base : tous, n: 9

22%

(2 répondants sur 9)

COMPREHENSION DU MESSAGE

Base : tous, n: 9
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NOTORIETE SPONTANEE

Base : tous, n: 9

Publicité du
gouvernement

« Regardons la

11 % violence en face »

(1 répondant sur 9)

APPRECIATION

Base :tous, n: 9

Note moyenne
d'appréciation sur 10

6,6

SIS

NOTORIETE ASSISTEE

Base : tous

Notoriété totale (n : 9)

@ Visuels (n : 9)

@ Messages radio (n : 9)

EVALUATION ET IMPACT DE LA CAMPAGNE

44 9,(4 répondants
sur 9)

33 % (3 répondants
sur 9)

11 % (1 répondant
sur 9)

Base : tous, excluant la non-réponse

Totalement +

plutét d’'ac

Totalement +

cord plutét d’accord

Cette campagne me fait prendre conscience que la
violence conjugale et familiale n'a pas sa place dans
ma communauté (n : 9)

Cette campagne me fait réfléchir & I'importance de
parler de la violence conjugale et familiale (n : 8)

Cette campagne est importante pour ma communauté
(n:8)

Cette campagne montre que les organismes
autochtones et le gouvernement du Québec agissent
pour lutter contre la violence conjugale et familiale
(n:9)
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