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Plan de communication
2026


Le gabarit ci-dessous est personnalisable. Prenez le temps de l’adapter à votre réalité et à vos besoins pour optimiser son efficacité.

1. Contexte et objectifs
Nom de l’événement : [nom de l’événement]
Date et lieu : [date(s) et emplacement]
Objectifs de communication : [ex. : augmenter la participation, renforcer la notoriété, etc.]
Cibles : [ex. : grand public, jeunes, familles, etc.]
2. Messages clés et positionnement
Thème commémoratif : [thème annuel]
Messages clés à véhiculer :
· Message 1 : [accroche principale]
· Message 2 : [bénéfices pour les participants]
· Message 3 : [ex. : « Venez célébrer la fête nationale avec nous! »]
3. Stratégie de communication
Canaux de communication :
· Réseaux sociaux : [Facebook, Instagram, LinkedIn, X, TikTok, etc.]
· Site Web et blogue : [page de l’événement, articles, etc.]
· Courriel : [infolettre, relances]
· Relations de presse : [communiqués, entrevues]
· Partenariats et influenceurs : [ambassadeurs, commanditaires]

4. Échéancier

Préciser les dates selon les activités prévues dans votre région.

	Date
	Moyen
	Objectif
	Cible

	Avant
	Annonce du spectacle régional (date, lieu, artistes invités)
	Informer, inciter la participation
	Grand public - région x

	Avant
	Accroche (vidéos, témoignages, présentation des intervenants)
	Créer l’engouement
	Grand public - région x

	Avant
	Communication sur les modalités
	Informer, inciter la participation
	Grand public - région x

	Pendant
	Stories et publications en direct
	Engagement
	Grand public - région x

	Pendant
	Photos et vidéos des moments forts
	Engagement
	Grand public - région x

	Pendant
	Interaction avec les participants (réactions, partages, etc.)
	Engagement
	Grand public - région x

	Après
	Récapitulatif des moments forts (vidéo, infographie)
	Valorisation, notoriété
	Grand public - région x

	Après
	Remerciements aux partenaires, aux participants et aux artistes
	Valorisation, notoriété
	Grand public - région x

	Après
	Témoignages
	Valorisation, notoriété
	Grand public - région x

	Après
	Sondage post-événement
	Valorisation, notoriété
	Participants


4. Indicateurs de performance
· Portée et visibilité
· Engagement du public
· Conversion et participation
· Satisfaction et feedback
· Performance des campagnes publicitaires (si utilisées)
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