Ministére

de I'Immigration,
de la Francisation
et de I'Intégration

)
Québec

Acces a l'information et gestion des plaintes et relations avec la clientele

PAR COURRIEL

Le 30 janvier 2026

N/Réf. : 30384
Objet : Demande d’accés aux documents - décision

Bonjour,

Par la présente, nous donnons suite a votre demande d’accés regue le 7 janvier 2025,
comme précisé le 13 janvier dernier et visant a obtenir pour chacune des dépenses
listées dans le PDF (en annexe) :

1. Les canaux de diffusion utilisés (numérique, médias sociaux, moteurs de
recherche, plateformes professionnelles, médias traditionnels, etc.) ;

2. Si certaines campagnes ont impliqué la collaboration avec des créateurs de
contenu ou influenceurs, ou I'achat de contenu diffusé via des comptes tiers ;

3. De fagon plus générale, s’il est possible de distinguer la part des dépenses
consacrées aux médias nhumeériques par rapport aux médias traditionnels.

A cet égard, nous vous transmettons ci-joint les documents demandés et détenus par le
Ministére. Notez que la Loi sur l'acces aux documents des organismes publics et sur la
protection des renseignements personnels prévoit des restrictions au droit
d'acceés. Ainsi, en vertu des articles 53 et 54 de cette loi (en annexe), les signatures
figurant sur les documents visés sont protégées.

Concernant le deuxiéme point, notre Ministére ne collabore pas avec des influenceurs
ni des créateurs de contenu. Quant a I'achat de contenu diffusé via des comptes tiers,
dans le cadre de notre partenariat avec Quebecor, nous avons eu une publication
Facebook au sujet de la Semaine québécoise des rencontres interculturelles (SQRI) sur
le compte de Salut Bonjour de type partenariat rémunéré. L’animatrice de I'événement
de remise de prix de la Semaine québécoise des rencontres interculturelles, Isabelle
Racicot, a brievement parlé de I'événement a son émission de radio du moment et sur
ses plateformes sociales.

1200, boul. Saint-Laurent, 7¢ étage
Montréal (Québec) H2X 0C9
Télécopieur : 514 873-1810



Relativement au troisiéeme point, veuillez noter que, pour la vidéo " Pourquoi choisir le
Québec et ses régions”, il N’y a eu aucune dépense en placement média. La diffusion se
fait de maniére organique.

Veuillez noter que vous pouvez demander a la Commission d’accés a I'information du
Québec de réviser cette décision, et ce, dans les trente (30) jours suivant la date de la
présente lettre. Vous trouverez de plus amples informations a l'adresse suivante:
WWW.cai.gouv.qc.ca/citoyens/recours-devant-la-commission/concernant-lacces-aux-
documents-dorganismes-publics/ .

Pour toute question relative a la présente décision, n’hésitez pas a nous contacter en
répondant directement a ce courriel.

Veuillez recevoir nos salutations distinguées.

Tabita Nicolaica

Responsable de I’accés aux documents

et de la protection des renseignements personnels
Ministére de I'lmmigration, de la Francisation et de I'Intégration
1200 boul. Saint-Laurent, 7¢ étage, bureau 7.200

Montréal (Québec) H2X 0C9
www.immigration-quebec.gouv.qc.ca

p. |-


http://www.cai.gouv.qc.ca/citoyens/recours-devant-la-commission/concernant-lacces-aux-documents-dorganismes-publics/
http://www.cai.gouv.qc.ca/citoyens/recours-devant-la-commission/concernant-lacces-aux-documents-dorganismes-publics/
http://www.immigration-quebec.gouv.qc.ca/

LOI SUR L'ACCES AUX DOCUMENTS DES ORGANISMES PUBLICS ET SUR LA
PROTECTION DES RENSEIGNEMENTS PERSONNELS

MOTIFS INVOQUES

53. Les renseignements personnels sont confidentiels sauf dans les cas suivants:
1° la personne concernée par ces renseignements consent a leur divulgation;

2° ils portent sur un renseignement obtenu par un organisme public dans I'exercice d’une fonction
juridictionnelle; ils demeurent cependant confidentiels si 'organisme les a obtenus alors qu’il
siégeait a huis-clos ou s’ils sont visés par une ordonnance de non-divulgation, de non-publication
ou de non-diffusion.

1982, c. 30, a. 53; 1985, c. 30, a. 3; 1989, c. 54, a. 150; 1990, c. 57, a. 11; 2006, c. 22, a. 29; 2021,
c. 25, a.8.

54. Dans un document, sont personnels les renseignements qui concernent une personne
physique et permettent, directement ou indirectement, de l'identifier.

1982, c. 30, a. 54; 2006, c. 22, a. 110; 2021, c. 25, a. 10.


https://www.legisquebec.gouv.qc.ca/fr/document/lc/a-2.1#se:53
https://www.legisquebec.gouv.qc.ca/fr/document/lc/a-2.1#se:53
https://www.legisquebec.gouv.qc.ca/fr/document/lc/a-2.1#se:54
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Client
Campagne
Code

Date de début:
Date de fin:

Médias

MIFI
Banque de déclaration d'intérét

29 janvier 2024
4 mars

a
5-Feb

Partenaires Marchés

Secteur

Ciblage

Performances

Formats. estimées
Impressions/Clics

Budget net

%
Budget

visionnements 22458.75%
France Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 44,533 3562.62$
Belgique Geénie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 45,423 3633875
Maroc I, Santé, Petite enfance, Construction Ciinge domo 15,35+ Cage e 36,339 2907.10% 1%
Youtube Tunisie I, Génie, Sant, Petite enfance iblage demo ‘S;ﬂz ool Inter8t/ | rid-roll & pre-rol (Trueview) - 15sec 36339 2907.108
Algérie I, Génie, Education 27,254 2180.32%
Sénégal I, Santé, Education, Construction 36,339 2907.10$
Brésil I, Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 54,508 4360.65$
impressions 5910008
France Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 146,299 1024.09%
Belgique Geénie. Santé, Education, Petite enfance, Construction 146,299 1024.09%
Maroc i, Sante, Petite enfance, Construction Ciblage demo 18-35 + 117,039 819275
Tunisie TI. Génie, Santé, Petite enfance Ciblage par compétences, expérience, Video 155 117,039 81927% %
Algérie i, Geénie, Education etvilles ciblées 87,779 614455
Sénégal i, Sante. Education, Construction 117,039 819275
Cote d'lvoire I Pette Enfance 80,091 560645
Brésil Ti, Génie, Sante. Education, Petite enfance, Construction 175,558 1228918
impressions 20277005
France Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 153614 307227$
Belgique Geénie. Santé, Education, Petite enfance, Construction 153,614 307227%
Maroc i, Sante, Petite enfance, Construction 122,891 2457828
i i Tunisie Ti, Génie, Sante. Petite enfance Clolage demo 18:35 Carrousel 122,891 205782 2%
Social Linkedin i - Génie. Sante. peti Ciblage par compétences, expérience, g
Algérie I, Génie, Education ctvilles cblécs 92,168 184336
Sénégal i, Sante. Education, Construction 122801 2057825
Cote d'lvoire I Pette Enfance 61,445 122891%
Brésil Ti, Génie, Sante, Education, Petite enfance, Construction 184,336 368673$
Impressions 18024.00 5
France 60,687 2730918
i 4 . "y 60,687 273091
Belgiaue Reciblage (sans pixels) des personnes ayant regarder la vidéo 15 $
Maroe OU interagit avec une publication du MIFI 8509 2184739
Tunisie 00 recibings vistours mase Chaiot e Québ banniére statique 48,509 218473$ 1%
Nerie reciblage visiteurs page Choisir le Québec g Tsne
sénégal 48,549 2180735
Cate d'ivoire 2,275 1092365
Brésil 7,82 3277.098
67538.95$
France Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 16,771 10062.42
Belgique Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 17,106 10263675
Maroc T, Santé, Petite enfance, Construction 13,685 821093%
Tunisie TI, Génie, Santé, Petite enfance 13,685 821093$ 40%
Algérie i, Génie, Education 10,264 6158.20%
Google Ads Sénégal I, Santé, Education, Construction 13,685 8210935
Cote d'voire i Pette Enfance 6802 4105475
Brésil I, Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construtction 20527 12316405
SEM - Mots clés Campagne processus dimmigration + Annonces textes
. N 14869.80$
eemplois québec / champ d'expertise
France Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 2,253 2253.00%
Belgique Géne, Santé, Education, Peite enfance, Construction 2253 2253008
Maroc TI, Santé, Petite enfance, Construction 1,802 1802408
Tunisie I, Génie, Santé, Petite enfance 1802 1802408 %
Bing Algérie I, Génie, Education 1352 1351808
sénégal i, Sante, Education, Construction 1,802 180240%
Cate d'ivoire I, Petite Enfance 901 901205
Brésil I, Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction 2,704 270360$
| swove |
Audience / Cibe: Glent:
! TOTAL Média net 150 078.50%
Pays:France, elgiaue, Maroc, Tunisie, Algérie, Sénégal Brési, ote dvoire
Viles (Lnkedin) Commission Numérique 4736888
rance: Paris, Marseile Lyon (7% du net)
Jgique: Bruxelle,Brig
Belgique: Bruxelle, Brugges. Commission SEM 5356.57$
Maroc: Casablanc, Rabat, Tanger, Kenita,Fes (6.5% du net)
Tunise: Tunis, Nabeu,Sousse, Sfax
Frais de mise en ligne 7650008
Aigérie: Aler, T Ouzou, Oran, Annaba, Constantine
! int-Lous
sénégal: Dakar, Thies, Saint-Louis DST France 272.50%
Gote dihoire: Abidjan, Yamoussoukro (2% des Google)
orési:S20 Paulo, o de Janeio,Brasil, Amaps N !
) ! > Frais variation taux de change 1849.008
Secteurs: I, Génie, Sant, Education, Ptie enfance, Constuction
Signature:
Total Colit client 169.943.45%
Conditon dachat: Nom:
Texibles seon Date:

MIFI2023.6801REVS ()



Client MIF

Campagne Banque de déclaration d'intérét
Code .

Date de début: 26 février 2024

Date de fin: 31 mars 2024
Révision: 0

Date de révision 05-Feb

Performances

Partenaires Marchés Secteur Ciblage Formats estimées Budget net
Impressions/Clics

25 01 08 15 22

visionnements
Italie 112,500 900000
Espagne 87,500 700000$
Portugal e d age it 81,250 650000%
Colombie I, Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction Ciblage demo 1835 + Ciblage ntérét / (Trueview) - 15sec 81,250 6500005 23%
secteur + In-Market + Contextuel
Roumanie 37,500 300000%
chili 37,500 300000%
Liban 37,500 300000%
Programmatique Youtube -
Impressions
Italie 233,136 750000
Espagne 170,967 550000
Portugal X 170,967 550000
Colombie TI, Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction Ciblage demo 18-35 + Ciblage intérét Non-Skippable 15 sec 155,424 500000% 19%
secteur + In-Market + Contextuel
Roumanie 7,712 250000
chili 7,72 250000
Liban 7,712 250000
impressions
Italie
Espagne
Portugal
Colombie Campagne de portée Giblage par langue Video 155 1,025,000 20500005 12%
Roumanie
chili
Liban
Social if
Linkedin G
Italie 1,000 250000
Espagne 1,000 250000
Portugal 1,000 250000
Colombie Campagne de trafic Ciblage demo 1835 + Images simples 533 800005 7%
Ciblage par compétences, expérience
Roumanie 400 800005
chili 700 70000%
Liban 1,000 150000
impressions
Italie
Espagne 300x600 ou 300x250 & 728x90 ou 1000x| 258,000
. 451700%
Banniere / Vidéo Radio France Portugal Cilbage géographique par IP
: Colombie s s " y Video 300x250 ou in-read 309,000 %
Partenaire direct Internationale Roumanie Présence sur le site RFI + Iapplication
chili Audio 30 sec 180,000 430000
Liban Production
Impressions
Italie 1309329 800000
Espagne 900,164 550000
R Portugal g demo 16,35 + Clblage e 900,164 550000%
DV360 Colombie I, Génie, Santé, Education, Petite enfance, Construction Ciblage demo 18-35 + Ciblage ntérét / 3000250 900,164 550000 18%
programmatique \ secteur + In-Market + Contextuel
Roumanie 327332 200000%
chili 327332 200000
Liban 327332 200000%
Audience/ Ciles: TOTAL Média net 140117008
Pays: tale, Espagne, Portugl, Colombie, Roumane, Chil, Liban i
Commission Numérique 9 808,198
Condition d'achat: (7% du net) i
Répartition budgétaire par secteurs fexibles selon les résultats de campagne signature:
N Frais de mise en ligne 12 600.00%
iom:
e 2024-02-08 Frats de production
i 799.008
RFI - Audio 30 sec
Frais variation taux de change 2000.00$
Total Codt client 165324.19$

12023 01 REV



ot Intégration

Québec ta planification médias cossette media

révisé le 15 novembre

MIFI_Cas-0814-23_Campagne Immigration économique 2023
RENVERSONS LA TENDANCE

—

EIREIEIEARNENEN

Télévision traditionnelle : . L. N A
Conventionnelles : TVA et TVA Z";‘s'i;?ms' ner d' '.eac' " mt d“aln'sé}sﬁr“s a grandes écoutes et les Province de Québec (fr) vidéo 30 secondes Notoriété 315 PEB (a confirmer selon dispos) 125800 $
Sports , SRC, Bell, TQ, RDS
TVA émissions disponibles a TVA Province de Québec (fr) vidéo 30 secondes Notoriété adt occasions a confirmer 20000 $
N/A Laval 8 occasions
Télévision communautaire VA I vidéo 30 secondes Notoriété 10 occasions 13600 $
Chaines : Chateauguay (TVC de Sud-Ouest) et Vaudreuil- o :
Soulange, (TVC sur la Télé) Montérégie 8 occasions
Vidéo pre-roll / Noovo, Tou.TV, TVA vidéo, Télé-Québec vidéo 30 secondes 1 079 969 impressions 42000 $
Télé connectée : Vidéo pre-roll / Noovo, Tou.TV, TVA vidéo vidéo 30 secondes 676 471 impressions 23000 $
Placements numériques Province de Québec (fr) Vues complétées
YouTube : Vidéo pre-roll / A18-34 30 secondes non forcé 296 616 visionnements 23729 $
YouTube : Vidéo pre-roll / A18-34 30 secondes forcé 127 121 visionnements 10170 $
La Presse+ Vidéo d'ouverture au téléchargement Province de Québec (fr) vidéo 30 secondes Vues complétées 220 000 impressions par jour n_ 54344 $
Total média net : 312643 $
*TVA et TVA sports : si nécéssaire cette campagne pourra utiliser 70% des achats de la campagne MESS Commission CAG Internet : 6923 $
Commission CAG tablette : 3261 $
Commission CAG trad. : 6137 $
Frais de mise en ligne : 900 $

Honoraires médias de planification : 1350 $
Budget total : 331213 $

communautaire : 4%



Client
Campagne
Code

Date de début:
Date de fin:
Révision:
Date de révision:

Médias

MIFI
Journée Québec Europe

29avril 2024
2juin 2024

2
29avril 2024

Partenaires

Marchés

Secteur

Ciblage

Formats.

Rationnel

Impressions estimées

Performances
estimées
selon I'objectif

Pondération  Pondérarion

Budget net

%
Budget

Notoriété 401,723 156,672
Le format vidéo TrueView sur Impressions visionnements 9676805
ducation, Génie et technique, Pette enfance, Santé eservices | e V::;“fli:z’;:‘ ";fi’:::::e"
Youtube France sociaux, Technologies de finformation et e | microl & pre-rol (Trueview) - 15sec | 12 o1 pn:’t P cssoge 590,769 230,400 oo 5760008 %
Video en ligne Belgique Secteurs secondaires hors OpMO et de mesurer Fintér par fe taux 101,723 156672 - 3916808
de complétion.
Traffic 1,800,889 43,304
Impressions Clies 24026305
Linkedin a généré le taux de P
conversione plus
Education impressionnant en automne, ce 121,281 566 s e 3395875
Génie et technique aui 171,220 799 2n o 4704166
; Ciblage demo 25-54 + Ciblage par témoigne de effcacité de la - -
Linkedin France & Belgique Petite enfance compétences, expérience, et villes bannire statique plateforme pour rejoindre. 97,582 an 2820895 %
Santé et services sociaux cblées e orécison des secteurs 85,610 400 16 i 2397088
Technalogies de nformation d'emploi. La platerforme est 138293 599 w0 e 3595625
e Secteurs secondaires hors OpMO contextueliement pertinente 184,391 799 s o 4794165
cial (recherche d'emploi) avec une
Reciblage (sans pixels) interagit avec la publcation ou page du MIFI audience plus niche et qualifiée. 35799 30 2219528
10
Plateforme perfromante en Impressions Ciies 6492108
matiere defficacité de cods,
Meta Génie et techniaue Ciblage par intérét/secteur (Ciblage permettant d'atteindre un plus 225714 1332 B 2o 1007575
Santé et services sociaux demo non disponible pour campagnes paire sitioue grand nombre de personnes, 112,857 666 10 i 99878 %
(Facebook/Instagram) France & Belgique Technologies de information derecrutement) o pour un coit par clc plus 169285 599 - w 1498185
Secteurs secondaires hors OBMO compétitf que Linkedin, tout en 25714 1332 e o 1997575
répondant aux critéres de ciblage.
Imoressions Clics’ 24480005
La campagne SEM étaitle moteur
Education principal de conversions pour 2077 4107 - - 2037608
Génie et technique (incluant Construction) "‘:""": 202‘3 et ':"“‘::5;9"““5 55,954 8,393 % 2 5875205
SEM - Mots clés f Petit enfance . Annonces testes fonc dans a continuité de a 23314 3497 s m 2448008 3%
rance & Belgique Ciblage par mots clés
Google Ads Santé et services sociaux . piioi précédente en 27,977 4197 - - 2037.60%
Technologies de linformation caions prompeten mux 41,966 6295 e 10 4406408
Génériaue - Secteurs secondaires hors OoMO " 55,950 8393 2 s 5875205
jlans
Con: ———————————iuee |

Audience / Cibles:
pays: France, Belgiaue.

Villes (Linkedin):

France: Paris, Marseille, Lyon

Belgique: Bruxelle, Brugges ou Namur et Liege

Secteurs: Education,

Vinf

, petite enfance,
d

restauration ;

; Hotellerie et

signature:

TOTAL Média net 64675.203 4%
‘Commission Numérique 2813.665
(7% du net)
Commission SEM 1591.208
(6.5% du net)
Frais de mise en ligne 5400.00$ 6%
DST France
(2% des investissements Google) fons0s
Frais variation taux de change 2000.00%
Total Coit client 77084.86% | 100% |

M- 908 priemys 2024



nt
Campagne
Code

Date de début:
Date de fin:

MIFI
Journée Québec Europe
7 octobre 2024
10 novembre 2024
5
15-Oct

rformances Couts (TO HIDE) Pondération  Pondérarion %
Partenaires Marchés Secteur Ciblage Formats Impressions estimées estimées CPP / CPM calculation média DC Budget net B ; o
selon I'objectif geoel
30 07 14 21
Traffic 1,909,278 58,157
Impressions Clics. 19674.39 %
Education 179,238 2,509 s o0 s200 26% w81% 5018.65$
Génie et technique blage d b Banniere statique 64,974 910 s o0 s200 % 10.48% 1819265
Ciblage demo 25-54 + Ciblage par
Linkedin France & Belgique Construction compétances, expérience, et iles 84,365 1,223 s mw o s % 1005% 244659%
Santé et services sociaux ciblées 114,264 1,600 s mo s 1% 189750 3199395 31%
Technologies de I'information 60,320 784 $ 2600  $200 % 5.00% 1568.33$
Générique - Secteurs secondaires hors OpMO Carousel 129,488 1,683 s w0 s e 1933 3366.685
Reciblage (sans pixels) interagit avec la publication ou page du MIFI "
Social o Banniére statique 36379 1,128 s e s 2255485
Impressions Clics 8458.05%
Education 337,271 1,990 s s00  s1s0 3% 35.20% 2984.85%
Meta France & Belgique Génie et technique Ciblage par intérét/secteur (Ciblage Bannigre statique 122,236 721 s om0 s1s0 5% 12.79% 108178 $
Construction demo non disponible pour campagnes 164,478 970 s s siso % 1% 1455.63 $ 13%
(Facebook/Instagram) de recrutement)
Technologies de I'information 105,415 622 ) % ) 932925
Générique - Secteurs secondaires hors OpMO Carousel 226313 1,335 s s s s e 2002.87$
arousel
Imoressions. Clics 29876625
Education 68,260 10,239 s070 w0 i 7167.33$
Genie et technique 24,744 3,712 s070 " 100 2598.16$
. i By 277 4,992 s070 % 1005% 3494075 7%
France & Belgique Construction Ciblage par mots clés Annonces textes 33 g
Google Ads € Santé et services sociaux e P 43,516 6,527 so70 1% wan 4569.175
Technologies de l'information 21,331 3,200 s070 ™ a0 223979%
Génériaue - Secteurs secondaires hors ODMO 93,410 14,012 s070 s 10335 9808.09%
SEM - Mots clés
Imoressions. Clics 5528145
Education 10,618 1,593 s1.00 % 1% 1592.74%
Génie et technique 3,849 577 s100 » 1000 57737
Bing France & Belgique Construction Ciblage par mots clés Annonces textes 5176 776 100 % 1005% 776.46 $ 9%
Santé et services sociaux 6,769 1,015 s100 = 1097 1015375
Technologies de l'information 3,318 498 s100 = s.00% 497.73$
Génériaue - Secteurs secondaires hors ODMO 7,123 1,068 s100 " 1993% 1068.46

Audience / Cibles:

Pays:France, Blgaue

Villes (Linkedin):

France: Pars, Marselle, Lyon, Toulouse
Begiaue: rusee, Brugges ou Namure Lige

Secteurs: Education, Génie et technique, Santé et services sociaux, Technologies de linformation, Construction
Secteurs MO: hotellerie et i

Répartition budgétaire par secteurs flexibles selon les résultats d

Client: TOTAL Média net 63537.195 82%
Commission Numérique
1969.27
(7% du net) s
Commission SEM 2300318
(6.5% du net)
Frais de mise en ligne 5850008
DST France 18%
Snaure: (2% des investissements Google) 597538
Frais de rapport sur mesure 900.00$
Nom:
pater Frais variation taux de change 2000.00$
Total Codt client 77155.31% | 100% |

MIFI - 3QF Auomne 2024 v2



MIFI - Services aux entreprises - Promotion des webinaires

Budget : 80 000 $

Marché : province de Québec (40% Montréal et Québec / 60 % régions)
Langue : frangais

Objectif : Conversion

Dates : 29 janvier au 31 mars 2024

Partenaire Exécution Dates Format Contact Délai Colt net
Réseaux sociaux
LinkedIn Fil d'actualité 29 janvier au 31 mars 2024 Publication dark-post général SAE Vendredi 5 janvier 2024 16 555.00 $
LinkedIn Fil d'actualité 29 janvier au 6 février 2024 Publication commanditée Webinaires janvier/février 2024 _ Vendredi 5 janvier 2024 5555.00 $
Google et Bing Achat de mots-clés 29 janvier au 31 mars 2024 Annonces textes Vendredi 5 janvier 2024 52 058.00 $
francisation et outils de comparatif des diplomes Deck ajusté : retrait de toute mention de recrutement international et de travailleurs temporaires
Coltnet 74168.00 $
Frais de gestion internet plus 7%  1547.70 $
Frais de gestion SEM 6,5% 3383.77 $
Frais de mise en ligne *2 publications 900.00 $
Coltclient 79999.47 $
Investissement réseaux sociaux 30%
Investissement SEM 70%
Dark-Post 75%
Publication commanditée 25%

Préparé par le secteur du placement médias du CAG
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Client
Campagne
Code

Date de début:
Date defin:
Révision:

Date de

MIFI
saRi

21 octobre
10 novembre

2
6 septembre

Partenaires

Marchés

Ciblage

Formats.

PEBs

. Performance estimées
Occasions

Budget net

%
Budget

Radio commercial - Agglomération MTL

Montréal Franco 260 558%@48 0[50 34971308 %
Radin cammareial - Résin Gatineau (Outaouas) 250 83%@102 a5 55|50 3939605
Sherbrooke (Estre) 280 470%@61 P 2587.208 1%
Trois-Rivires 280 6% @60 P e g 2337.308
Quebec (Capitale-Nationale) 280 9.1%@56 P 7764308
Radin Privés résinnale
CHRD-FM Rouee 105.3 Drummondile 30 10 0] 10 1200008
CIDM-FM NRI 92.1 Drummondile 20 10| 10| 10 1302508
cha-F Granby 30 10| 10| 10 1317.908
CLM-FM Joliette 30 10|10 10 1160405 7%
e stiérome 30 1010 10 1470005
CKVD-Fm Vaudreul 30 10| 30| 10 98550$
CHM M St-George-de-Beauce (Chaudiére-Appalaches/Bois-Francs) 30 1010 10 145050%
Radio CKYO-FM Plessisville (Centre-du-Québec) 30s-FR 30 10| 10| 0 721505
Radio Communautaire
cint-Fu Montréal 30 10 10| 10 955208
cHo-Fm Québe (Charlevoix) 30 10| 30| 10 737108
kRLFm Québec 30 10 30| 10 955208
ClNFM strie (Coaticook) 30 10 30| 10 815408
CRX-FM Estrie (Sherbrooke) 30 10| 10| 10 730505 %
CENEM Lanaudiere 30 10| 30| 10 714308
cHanu Montéreésie (Longucuil 30 10| 10| 10 909,605
CrID-EM Montérésie (Acton Vale) 30 10| 30| 10 538208
cHaLEm Montéreésie (Chateauguay) 30 10| 10| 10 584405
Radio ethnique - MTL et QC Montréal
cnoFm Grecave, Haitien, Latino-Amércain, Portuguals 30 10 30| 10 99000$ 1%
Salut Bonjour / Cest bon a savoir - Intégration 90s s 7500008
Télévision 6%
Bandeau editorial 10 1 occosions s 750008
Panneau de segment10s - Lund-Vendredi 24 occasions A 12177508 o%
Redirection vers segment de [émission | Tulle native - Redirection vers segment de Iémission 230000 impressions 2300008 -
(Integration) (Integration)
. ) Banniéres RON Québecor Banniére 3004600, 3001250 785,715 impressions 0008
Québecor Province de Québec
Mise en ligne du segment ntégration C'est Bon &
savoir  courttexte de quelques mots résumant e
salutbonjour ca contenu du segment 1200008 1%
URLSQRI
1DM Hublo Immersit + Banue d'mpressions de tules
Contenu natives + Amplification dans le module de 8000 pages wues 12000008 o%
recommandation de contenu
Ecosystime Banniére 3008600 382,653 impressions 7500008 &%
Lapresse
ie é La Presse mobile & LaPresse.ca Natifintégre 231,633 impressions 4540008 %
Programmatique Province de Québec :‘;Z‘;‘::‘M auébecoise AL&+ Banniéres 300x250 / 300x600 / 970x250 1,480,625 impressions 1184500$ 9%
TOTALMédianet | 128950508
A i
Comission Radio, Tele,
Journal (3.85% dunet) | 3 49818
Commission
Numérique (7% du net)| 2756958
contion s -
Commission Tablette
o (6% dunet) 0008
Frais de mise enligne |  1800.00
atin owe.
Frais de production | 5600.005
Total Cotit lient | 142597.275

MIFI2024 - SQRI FINAL
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