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Contexte, objectifs et méthodologie
Contexte et objectifs de I'étude

Le ministere du Tourisme (MTO) mene chaque année une étude portant sur les intentions de voyage estivales des marchés cibles du Québec, visant
notamment a recueillir des informations sur le voyage principal prévu au Québec.

En 2022, I'équipe du MTO souhaitait également intégrer a cette enquéte une série de questions visant a jauger les destinations prisées des Canadiens pour la
prochaine année, et celles des Américains et des Francais pour les deux prochaines années. Le MTO a mandaté la Chaire pour collaborer a cette étude.

Plus particulierement, cette enquéte en ligne réalisée aupres de 4 500 voyageurs agés de 18 ans et plus vise a :
*  Jauger l'intérét des Canadiens qui voyageront cet été a visiter certaines destinations au cours de la prochaine année;
*  Jauger l'intérét des Américains et des Francais qui voyageront cet été a visiter ces mémes destinations au cours des deux prochaines années;
* l|dentifier les principales raisons de ne pas faire de voyage a I'été 2022, et de ne pas étre intéressé par le Québec;

*  Pour la destination du Québec précisément, établir ceux qui I'ont déja visité ou non, la familiarité avec cette destination (a déja envisagé ou non), la considération a
visiter, les intentions de visite a court terme et le niveau de planification de ce voyage;

+  Etablir les intentions de voyage a I'été 2022, notamment son incidence par marché et par destination, le nombre de séjours prévus, les destinations ainsi que les
expériences touristiques envisagées;

*  Dresser le profil du voyage principal prévu au Québec;

*  Jauger l'intégration du télétravail aux plans de vacances.
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Objectifs et méthodologie
Méthodologie

Mode de Sondage en ligne aupres d’un panel privé;

collecte

Programmé par I'équipe de Léger Opinion, hébergé sur sa plateforme et diffusé aupres de son panel.

* Voyageurs canadiens qui envisagent de faire un séjour touristique d’au moins une nuit hors domicile au cours de
la prochaine année;

Population m Voyageurs américains (du Nord-Est des Etats-Unis) et francais qui envisagent de faire un tel séjour au cours des
de I'étude -Q deux prochaines années;

« Sexprimant en francais ou en anglais;

« Agésde 18 ans et plus.

Au total, 4 500 répondants ont rempli le sondage, parmi lesquels...

z . * n=2771Canadiens . _ L
Echantillonnage ) , i n=1183 Américains
* 40 % du Québec (n=1110) * 51 % de I'Atlantique-Centre
et quotas > * 20 % de I'Ontario (n = 561) (n = 602) * N =546 Francais
* 20 % de I'Ouest canadien (n = 557) * 49 % de la Nouvelle-Angleterre
e 20 % des provinces maritimes (n = 543) (n=581)
/é-\"/;r

Vot - A
gouvernement Quebec



Objectifs et méthodologie

Méthodologie

Questionnaire g;’
ad—

Parametres de I’'étude

Pondération m

Votre «¥e
gouvernement

Le questionnaire a été réalisé conjointement par I’équipe de la Chaire et I'équipe du
ministere du Tourisme.

Période de collecte

Du 22 au 26 avril 2022

Durée moyenne du sondage court Durée médiane du sondage court
9,2 minutes e 3,7 minutes

Durée moyenne du sondage long Durée médiane du sondage long
10,4 minutes * 6,1 minutes

Aucune pondération n‘a été appliquée dans le cadre de cette étude.
Les quotas ont été élaborés de facon a viser |la représentativité de la population des
voyageurs du Québec et de I'Ontario, et de la population générale des autres marchés.

\
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Sommaire

Cette enquéte en ligne menée du 22 au 26 avril 2022 aupres de 4 500 voyageurs
canadiens, américains et francais a permis de répondre aux questions suivantes :

Quelle est la considération des différents marchés a I’'égard du Québec en tant que destination touristique?
Quelles sont les perceptions des différents marchés a I'égard du Québec?

Quelles sont les perspectives de voyage de chaque marché a I'été 2022 (de mai a octobre)?

Quelles sont les principales motivations a visiter le Québec a I'été 20227

A l'inverse, quels sont les principaux freins a visiter le Québec a I'été 20227

gouvernc’ement Québec



Quelle est la considération des différents marchés a I'égard
du Québec en tant que destination touristique?

Ouest canadien  Maritimes Ontariens Québécois
* * * AR
O 0 O ar
17 % 37 %
Score moyen : 4,0/10 5,6/10

% qui envisagent de le visiter au cours de la prochaine année

Ameéricains

KL

28 %

Score moyen : 5,6/10

% qui envisagent de le visiter au cours des deux prochaines années

Votre of.
gouvernement

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 19 a 28.
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Quelles sont les perceptions des différents marchés a I’égard

du Québec?

88 %
Paysages varies
+:Qc:92%; Fr.:95%

——

79 %
Culture francophone unique
en Amérigue du Nord

+:0nt. : 85 %
-:Qc:76 %

\ 4?’,_ &
Votre oVe
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79 %
Villes vibrantes

A,
&

‘:IEHET

70 %

Activités qui correspondent
a mes intéréts
+:Fr.:76%; Qc:81%
- : Ouest can. : 55 %; Mar. : 65 %; Am. : 67 %

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 29 et 30.

79 %

Evénements culturels intéressants

+:Qc:82%;Fr.:83%
-:Am.:76 %

9

66 %
Population locale accueillante

+:Qc:84%;Fr.:92%
- :Quest can. : 38 %; Mar. : 42 %; Ont. : 50 %

Québec



Quelles sont les perspectives de voyage a I’'été 2022?

an

Qv Québécois

Les Québécois ont prévu Quelles expériences recherchent-ils? Ou prévoient-ils aller cet étée?

3’4 voyages au total, dont _ /g Plage et baignade 49 % Québec 74 %
au Québec &= Plein air sportif 46 % Hors Canada ou Etats-Unis 26 %

(85 % des voyages prévus) Exp. gastronomique 45 % Ontario 21 %

“ B 3 Caractéristiques du voyage principal prévu au Québec
“ Principales régions touristiques Principaux types de séjours
1200 $ 1000 $ > : < SRR ’

envisagées cet été : * Séjour en nature (30 %)

(moyenne) (médiane) J |
1. Queébec (31 %) * Visite de parents et d’amis (27 %)

Dépenses estimées pour : 2,0 adultes et 0,4 enfant 2. Charlevoix (25 %) » Séjour de detente (22 %)

3. Gaspesie (23 %) Principaux types d’hébergement

5_’9 288 $ * Grand établissement commercial (34 %)
nuitees par nuit * Hébergement collaboratif (23 %)
€n moyenne * Famille et amis (21 %)
Votre of. 2
gouvernement Quebec

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 35 a 87.
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Quelles sont les perspectives de voyage a I’'été 2022?

@"’ Ontariens

Les Ontariens ont prévu Quelles expériences recherchent-ils? Ou prévoient-ils aller cet été?
cﬁ: ] Y i 0

3,1 voyages au total, dont = Roadtrip e Rl 62%

au Québec _/A Plage et baignade 47 % Québec 36 %

(58 % des voyages prévus) lQJ Plein air contemplatif 40 % Hors Canada ou Etats-Unis 24 %

“ “ Caractéristiques du voyage principal prévu au Québec

“ ‘ Principales régions touristiques Principaux types de séjours
1857$ 1200 $ LTS IR E ikl Lo
L envisagées cet été : » Séjour urbain (36 %)
(moyenne) (médiane) - )
» Séjour axé sur la culture (35 %)

1. Montréal (62 %)
» Visite de parents et d’amis (28 %)

Dépenses estimées pour : 2,1 adultes et 0,4 enfant 2. Québec (46 %)
56 Principaux types d’hébergement
e 409 $  Grand établissement commercial (49 %)
flilles par nuit . Hébergement collaboratif (27 %)
€n moyenne * Etablissement de petite taille (20 %)
Votre of. 2
gouvernement QUEbeC

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 35 a 87.

1



Quelles sont les perspectives de voyage a I’'été 2022?

@"’ Ouest canadien

Les voyageurs de |'ouest ont Quelles expériences recherchent-ils? Ou prévoient-ils aller cet été?
prevy é Roadltrip 53 % Ouest et territoires can. 60 %
3,1 voyages au total, dont
: P| ' 0 - _Lni _ 0
au Québec _ /g Plage et baignade 44 % Etats-Unis (hors Nord-Est) 29 %
(59 % des voyages prévus) @) Pleinair contemplatif 42 % Hors Canada ou Etats-Unis 21 %

“ “ Caractéristiques du voyage principal prévu au Québec

““2899$ 2000 $

Principales régions touristiques  Principaux types de séjours

- envisagées cet été : » Séjour urbain (38 %)
(moyenne) (médiane) o , .
1. Montréal (67 %) » Visite de parents ou d’amis (37 %)
Dépenses estimées pour : 2,0 adultes et 0,3 enfant 2. Québec (42 %) » Séjour axé sur la culture (36 %)
792 Principaux types d’hébergement
= 451 $ * Grand établissement commercial (51 %)
nuitees par nuit * Heébergement collaboratif (42 %)
€n moyenne * Famille et amis (27 %)
VOotre oVe -
gouvernement Quebec

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 35 a 87.



Quelles sont les perspectives de voyage a I'été 2022?

@"’ Maritimes

Les voyageurs des maritimes Quelles expériences recherchent-ils?

ont prevu AR Roadtrip 62 %
3,0 voyages au total, dont
1 (o)
- O _/A Plage et baignade 47 %
(61 % des voyages prévus) m Plein air contemplatif 45 %

o
=

Caractéristiques du voyage principal prévu au Québec

Principales régions touristiques

2090 % 15009 .
L envisagees cet éeteé :
(moyenne) (médiane)
1. Montréal (48 %)
Dépenses estimées pour : 2,2 adultes et 0,5 enfant 2. Québec (31 %)
e 486 $
nuitees :
par nuit
en moyenne
VOTUIEe aVe
gouvernement

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 35 a 87.

Ou prévoient-ils aller cet été?

Provinces maritimes 73 %
Québec 22 %
Ontario 20 %

Principaux types de séjours

» Visite de parents ou d’amis (49 %)
* Séjour urbain (29 %)

* Séjour axé sur la culture (29 %)

Principaux types d’hébergement

* Grand établissement commercial (47 %)
e Famille et amis (34 %)

* Heébergement collaboratif (20 %)

Québecmm
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Quelles sont les perspectives de voyage a I’'été 2022?

<§ Américains du Nord-Est

Les Américains ont prévu Quelles expériences recherchent-ils? Ou prévoient-ils aller cet été?
. 0 Z ~ . ~ 0
4’0 voyages au total, dont _/A Plage et baignade 57 % Etats-Unis (hors Nord-Est) 54 %
au Québec @_: Roadtrip 47 % Nord-Est des Etats-Unis 36 %
(61 % des voyages prévus) Exp. gastronomique 45 % Québec 28 %
“ “l Caractéristiques du voyage principal prévu au Québec
“ Principales régions touristiques Principaux types de séjours
3(;32373 z(mgggj envisagées cet été : e Séjour axé sur la culture (41 %)
1. Montréal (43 %) * Séjour urbain (36 %)
Dépenses estimées pour : 2,3 adultes et 0,6 enfant 2. Québec (40 %) » Séjour de détente (30 %)
59 3. Centre-du-Quebec (32 %) Principaux types d’hébergement
A 604 $ * Grand établissement commercial (57%)
nuitees par nuit . Hébergement collaboratif (31 %)
€n moyenne * Etablissement de petite taille (24 %)
Votre of. 2
gouvernement Quebec

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 35 a 87.
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Quelles sont les perspectives de voyage a I’'été 2022?

q ' Frangais

Les Francais ont prévu Quelles expériences recherchent-ils? Ou prévoient-ils aller cet été?
3’4 voyages au total. _ /¢ Plage et baignade 57 % Québec 39 %**
& Plein air sportif 51 % Hors Canada ou Etats-Unis 37 %

Exp. gastronomique 51 % Ne sait pas encore 33%

“ “ﬂ Caractéristiques du voyage principal prévu au Québec

Principales régions touristiques Principaux types de séjours

3 368 $ 3 000 $ envisagées cet été : e Séjour en nature (47 %)
(moyenne) (médiane) . .
1. Québec (52 %) » Séjour urbain (43 %)
Dépenses estimées pour : 2,0 adultes et 0,5 enfant 2. Montréal (47 %) * Séjour de nature et d’aventure (30 %)
11.0 3. Centre-du-Quebec (36 %) Principaux types d’hébergement
) 405 $  Grand établissement commercial (40 %)
nuitees par nuit * Etablissement de petite taille (38 %)
en moyenne » Hébergement collaboratif (26 %)

Votre o 2
gouvernement Quebec

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 35 a 87.



Quelles sont les principales motivations a visiter le Québec

a I'été 2022?

«d k ; ; .
ar Québécois

Habitude de prendre ses
vacances au Québec
39%

Visite de parents ou
d’amis
27 %

Circonstances de la
pandémie
25%

Votre of.
gouvernement

Q‘" Ontariens

Visite de parents ou
d’amis
27 %

Sécurité de la destination
24 %

Attraction ou événement
en particulier
20%

Ouest
canadien

(T
Visite de parents ou
d’amis
40 %

Sécurité de la destination
28%

Désir de visiter une
nouvelle destination
26%

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 66 a 68.

Q‘" Maritimes

Visite de parents ou
d’amis
53%

Attraction ou événement
en particulier
24 %

Habitude de prendre ses
vacances au Québec
23 %

d= Ameéricains

—

(N.-E.)

Désir de visiter une
nouvelle destination
46 %

Sécurité de la destination
37%

Recommandations de
parents, d’amis
36 %

Québec

Q' Francais

Désir de visiter une
nouvelle destination
63 %

Recommandations de
parents, d’amis
40 %

Sécurité de la destination
32%

1
aa
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Quels sont les principaux freins a visiter le Québec a I'été 20227

an e : Ouest "
Q" Québécois (‘" Ontariens (‘" : ) maritimes
canadien
A déja assez visité le A déja assez visité le Préfere voyager a Préfere voyager a
Québec Québec proximité du domicile proximité du domicile
30% 23% 27 % 24%

Recherche une L . L
Préfere voyager a A déja assez visité le

destination plus L . Aucune attirance ,
, proximité du domicile Québec
dépaysante 19 % 21% 22 %
29 % ’ ’
3 Prix trop élevés Aucune attirance Autres raisons Aucune attirance
27 % 16 % 19% 20%
—————
Votre of.
gouvernement

* Pour les résultats détaillés, consultez les p. 46 et 47.

g= Ameéricains
v (N.-E.)

Ne connait pas
suffisamment 'offre
25 %

Préfere voyager a
proximité du domicile
19%

Rien en particulier
18 %

Q' Francais

Prix trop élevés
27 %

Ne connait pas
suffisamment 'offre
22%

Préfere voyager a
proximité du domicile
20%

1
aa

Québec
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Résultats detailles

£33

Votre 3‘0 A
gouvernement Quebec
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Section 3.1

Intentions de voyage et piliers de
la marque au Québec

Votre of .
gouvernement Quebec
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gouvernement

Les données de cette section utilisent un horizon de voyage différent pour
les intentions de voyage des répondants canadiens (d’ici la prochaine
année) et les répondants américains et francais (d’ici les deux prochaines
années), a la demande du MTO.

Les données colligées ne sont pas tout a fait comparables entre ces
différents marchés, et ces résultats sont a utiliser avec prudence.

Québec
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Intentions de voyage
Faits saillants

Au cours de la prochaine année, plus de huit Canadiens sondés sur dix (84 %) envisagent de faire un voyage d’agrément au Canada.
La province de résidence demeure la destination la plus prisée, a I'exception des résidents des Maritimes.

* Ainsi, 63 % des Québécois prévoient visiter le Québec, et 62 % des Ontariens, I'Ontario. De plus, 58 % des résidents de 'Ouest canadien visiteront la
Colombie-Britannique, et 30 %, les Prairies.

e Seul le quart des habitants des provinces maritimes indiquent vouloir visiter cette région. Une proportion similaire indique plutét vouloir se tourner vers
I'Ontario (25 %) ou le Québec (24 %).

Pour les Canadiens hors Québec, la destination québécoise suscite le plus d’intérét chez les Ontariens (37 % d’entre eux), mais son
attractivité demeure plutét faible du coté des résidents de 'Ouest canadien (17 % envisagent d’y voyager d’ici un an).

Le tiers des répondants canadiens envisagent également de visiter les Etats-Unis, qui s’affichent globalement comme la 2¢ destination en
termes d’intérét.

* Lesrésidents de I'Ouest canadien manifestent le plus d’intérét a I’égard de cette destination (42 % d’entre eux la considerent, contre 35 % de |"échantillon
total).

gouvernc‘ement Québec



Intentions de voyage
Faits saillants

Un voyageur sur cing envisage de visiter I'Europe, ou des pays variés hors de I'Europe ou de I'Asie.

* Ces destinations sont plus prisées des voyageurs québécois comparativement aux autres Canadiens (Europe : 24 % contre 20 % de I’échantillon total;
ailleurs dans le monde : 22 % c. 20 % au total).

Seuls 6 % de tous les Canadiens considerent sérieusement |'Asie.

Ainsi, les deux tiers des Américains sondés (68 %) visiteront leur pays, tandis que les trois quarts des Frangais s’intéresseront a I'Europe.

Un répondant sur deux originaire de ces marchés estime toutefois visiter le Canada au cours des deux prochaines années, principalement
le Québec (28 % des Américains et 38 % des Francais).

gouvernc‘ement QUébEC
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Destinations considérées pour la prochaine année
(base : Canadiens)

QC4  Toujours concernant la prochaine année, quelle(s) destination(s) considérez-vous sérieusement pour un voyage d’agrément? Cochez tout ce qui s’applique.

Québécois Ontariens caa:Z?Zn Maritimes
n= 2771 1110 561 557 543 n= 2771
Canada 84% 80 % { 86 % @ 8% 90 % 1 } Québec  41%
Etats-Unis 35 % 34 % 37 % i2% "1 27 % L Ontario  30%
Europe 20% 24 % 21 % 17% 4 15% 4 Colombie-Britannique 22 %
Ailleurs dansle monde  20% 22% T 21 % e 18% 13% 4 Provinces maritimes 27 %
Asie 6% 3% 4 9% T 10% 3% 4 Prairies canadiennes 12 %
Ne sait pas encore 2% 3% 2% 2% 1% Territoires canadiens 2 %

Destinations nationales

Votre of.
gouvernement

Base : total.

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.

Note : Les fleches " et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I"échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils différent du total.

Québécois Ontariens . Maritimes
canadien
1110 561 557 543
63% 7T @ 37% @17%y @24%

23% @62% 1T ©@17%L @ 25%
10 % 21% 1 @ 58% 1 1%
5% O 2% 2%y @24%"
4% 9% @30%" 6%
1% 2% 4% 2% L

F*' Destinations canadiennes

Québec



Destinations considérées pour les deux prochaines années
(base : Américains et Francgais)

Toujours concernant les deux prochaines années, quelle(s) destination(s) considérez-vous sérieusement pour un voyage d’agrément? Cochez tout ce qui

QcC4 , )
s’applique.
(= Américains : Gi=) Américains :
< (Nord-Est) Cl) Frangais Total — (Nord-Est) Cl) Francgais
n= 1729 1183 546 n= 1729 1183 546
Etats-Unis 56 % 68 % T © 8% } Québec  31% 28 % 38%
Canada 49% 50 % © 43% Provinces maritimes 15% 18 % ¢ 8%
Europe 45% 31% 4 O 5% Ontario 14 % 17 % 4 8% 1
Ailleurs dansle monde  20% 21% 17 % Colombie-Britannique 8% 10% 4 4%
Asie  10% 8% 14 % Prairies canadiennes 6% 4% 8%
Ne sait pas encore 6% 7% T 3% 4 Territoires canadiens 4% 3% 6% T
- [ 3 [ 3 [ 3
‘;‘! Destinations nationales F*' Destinations canadiennes

Votre ofe ab
gouvernement s o uebeC
Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.

Note : Les fleches > et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.



Intérét envers le Québec
Faits saillants

Les voyageurs québécois accordent un score moyen d’intérét de 7,7/10 a visiter le Québec au cours de la prochaine année.

Il sagit du score le plus élevé parmi I'ensemble des Canadiens sondés (variant de 4,0 a 5,6/10, selon le lieu de résidence des
répondants).

* Quatre voyageurs québécois sur dix rapportent méme avoir un intérét élevé envers la destination, ayant accordé une note de 9 ou 10/10.
* Cet engagement ne trouve écho que chez 16 % des Ontariens et des résidents des Maritimes, et 9 % de ceux qui habitent dans I'Ouest canadien.

Les voyageurs francais déclarent pour leur part un score moyen d’intérét de 6,8/10, classant ce marché potentiel comme le plus
engagé parmi les marchés hors Québec sondeés.

* Lequart d’entre eux (26 %) font part d’un intérét élevé a visiter cette destination au cours des deux prochaines années.

Seuls 18 % des voyageurs américains sondés mentionnent un niveau d’intérét similaire, pour un score moyen de 5,6/10.

gouvernc‘ement QUébEC
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Niveau d’intérét a visiter le Québec

Et concernant la province du Québec plus précisément, quel est votre niveau d’intérét a visiter cette destination dans le cadre

Qc2 d’un voyage d’agrément au cours de la prochaine année/des deux prochaines années?
D’ici la prochaine année D’ici les deux prochaines années
o : QOuest o Américains :
Québécois ntariens canadien i/ Maritimes - (Nord-Est) B/ Frangais
n= 2771 1110 561 557 543 1729 1183 546
Niveau d’intérét moyen (/10) 5,9 7,71 5,6 4,04 4,74 6,0 5,6 6,8 T

Sous-total —intérét élevé (9, 10) 25% 41 % 16 % ¢ 9% J 16 % 4 21% 18 % 26 % T

Sous-total — intérét moyen (7, 8) 26 % 37 % 28 % 13% 17 % 4 29 % 26 % 35%

Sous-total — intérét faible (6 ou moins) 49 % 23% 4 56 % 77 % 67 % 50 % 56 % 39% ¢

Votre of. 4
gouvernement Base : total (variable). Quebec

Note : Les fleches " et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
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Intérét envers le Québec
Faits saillants

Questionnés sur leur niveau de considération du Québec pour un voyage d’agrément, au total, le quart des voyageurs sondés disent
réver de visiter le Québec ou d’y retourner un jour.

» Cette proportion est plus élevée chez les résidents des Maritimes (33 %), les Ontariens et les Francais (36 %) et les résidents de I'Ouest canadien (39 %).

Un répondant sur cing révele avoir déja entrepris des démarches de planification d’un voyage au Québec d’ici la prochaine année (pour
les Canadiens) ou d’ici les deux prochaines années (pour les Américains et les Francais).

* Les Québécois sont largement plus surreprésentés dans cette catégorie (39 % d’entre eux), tandis que la proportion varie de 9 % a 17 % chez les autres
marchés sondés.

Un voyageur américain sur quatre indigue ne jamais avoir songé au Québec en tant que destination de voyage, une proportion
comparable aux Francais (21 %) ou aux résidents de 'Ouest canadien (18 %).

* Pour les autres marchés, cette proportion varie de 6 % a 11 %.

Les résidents de I'Quest et des Maritimes s’affichent comme les marchés les moins intéressés a court terme envers le Québec. Un
répondant sur cing indique ne pas souhaiter visiter le Québec dans un avenir proche.

gouvernc‘ement Québec
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Considération du Québec comme destination

QcCs Quel énoncé décrit le mieux votre situation actuelle pour un voyage d’agrément au Québec?
== Québécois ':l:] caa:fi?(ten @) Maritimes é ?I[ln:r:jllesrt‘)s ':I:-‘ Francais
n= 4500 1110 561 557 543 1183 546
Je n’ai jamais songé a cette destination de voyage 15% 6% 8% 18 % T 11% 4 24% 1 21% 1
Je ne souhaite pasy aller ou y retourner dans un avenir proche 12 % 8% 14 % 21% T 21% T 9% J 4% 4
Je réve de visiter cette destination ou d’y retourner un jour 27 % 10% 4 O36% 1 ®39% 1 @33%1 O 5% ®36% 1
Jenvisage sérieusement de le visiter ou d'y retourner (prochaine année) 19% @) 26 % 1 20% 7% 15 %
J'envisage sérieusement de le visiter ou d’y retourner (d’ici deux ans) 16 % 16 % 17 %
Sous-total : a passé a I’action par rapport a un futur voyage au Québec 21 % 39% 1 16% 9% 14 % 17% 4 17% 4
Je commence a recueillir des informations en prévision de ce voyage 9% 13% 1T 8 % 4% 4% 10 % 13%
Je planifie actuellement I'itinéraire de ce voyage 5% 11% T 3% 4 2% 4 4% 3% 4 2% 4
Je fais actuellement des démarches pour mon hébergement et mon transport 2% 3% 2% 1% 4 1% 2% 1%
J'ai déja effectué mes réservations pour mon hébergement et mon transport 5% 11% 1T 3% 3% 4 4% 2% 4 1% 4
Ne sait pas/ne s’applique pas 8 % 12% 1T 6% d 6% 7 % 9% 6%

Votre ofe S Q.lébec

ase : total (n = . A [ A

gouvernemen Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon. k3K
Le chiffre 1 illustre la premiéere position de chaque marché lorsqu’elle différe du total.



Perception du Québec

Faits saillants

Parmi les six énoncés sondés au sujet de I'image du Québec, le niveau d’accord global le plus élevé concerne ses beaux paysages variés,
avec une adhésion globale de 88 %.

* Les Frangais et les Québécois sont plus nombreux que les autres a étre d’accord avec cet énoncé (respectivement 95 % et 92 % d’entre eux).
« Al'opposé, cette affirmation résonne un peu moins chez les résidents du Nord-Est des Etats-Unis et de 'Ouest canadien (83 % et 84 %).
Les perceptions de « villes vibrantes », « d’événements culturels intéressants » et de « culture francophone unique en Amérique du Nord »
se classent a égalité d’un point de vue global, avec un niveau d’accord de 79 %.
Certaines perceptions varient légerement, selon le marché :
* Les Québécois sont plus en accord envers les événements culturels intéressants (82 % d’entre eux), tout comme les Frangais (83 %).

* Les Ontariens reconnaissent pour leur part davantage la culture francophone du Québec (85 %), un caractére unique moins reconnu par les Québécois (76 %).

'énoncé obtenant le niveau d’accord le moins élevé concerne la population locale accueillante, appuyé par seulement les deux tiers de
'ensemble des répondants.

* Les opinions au sein des marchés sont hautement partagées. Les Québécois et les Francais adhérent en majorité a cet énoncé (respectivement 84 % et
92 %), contrairement a la moitié des Ontariens (50 %), a 42 % des résidents des Maritimes et a 38 % de ceux de 'Ouest canadien.

* Lesdeuxtiers des Américains adherent a cette affirmation.
Globalement, les Québécois et les Frangais adhérent davantage que les répondants anglophones aux divers énoncés proposeés.

gouvernc’ement Québec
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Perception du Québec comme destination

Dans quelle mesure pensez-vous que ces affirmations s’appliquent au Québec?

Qce (Cing niveaux d’accord, de « Pas du tout d’accord » d « Tout d fait d’accord »)

ST—En accord (« assez » ou « tout a fait »)

: Ouest . = Américains (l) :
= (Nord-Est)

Le Québec a...

De 4126 De 1093 De 525 De 474 De 489 De 1018 .
54260 31101 5547 4527 4514 31064 Deassasa/
De beaux paysages variés 88 % @ 2% O 88% @84%\ @ 86% @83%d @ 5%
Des villes vibrantes 79 % 76 % O 35% O 6% O 32% O 9% 82 %
Des événements culturels intéressants 79 % 6 2% " 81 % ® 6% 79 % 76 % © 3%
Une culture francophone unique en Amérique du Nord 79 % 76 % A ss% O 6% O 32% O 9% 82 %
Des activités qui correspondent a mes intéréts 70% 81% T 70 % 55% ¢ 65 % | 67 % 76 % T
Une population locale accueillante 66 % Q 84 % 50 % 38 % 42 % 4 66 % Q 92 % 1
- -
Votre of. Q 4 b
Base : variable. Ensemble des répondants, a I’exclusion des « Ne sait pas ».
gouvernement Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon. ue ec

Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.
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Section 3.2

Intentions de voyage
a I'eté 2022
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Intentions de voyage a
Faits saillants rete 2022

Au total, 88 % des voyageurs sondés planifient faire au moins un séjour d’agrément hors de leur ville de résidence, de mai a
octobre 2022.

* Unrappel : pour répondre au questionnaire, les sondés devaient au moins envisager un voyage d’ici la prochaine année (pour les Canadiens) ou d’ici les
deux prochaines années (pour les Américains et les Frangais).

» Cette proportion est légerement plus élevée chez les Canadiens des Maritimes (92 % d’entre eux), et plus faible chez les Américains du Nord-Est (84 %).

Ceux qui ne comptent pas voyager cet été disent principalement manquer de budget (38 % de I’échantillon) ou blament I'incertitude
liée a la crise sanitaire (33 %).
* Lesrépondants frangais s'affichent comme les plus sensibles aux colts liés au voyage (56 % d’entre eux), tandis que les Québécois sont deux fois moins
nombreux a I'étre (28 %).
Un répondant sur cing (21 %) révele pour sa part qu’il voyagera plutét a une autre période de I'année, ou ne sait pas encore s'il
souhaitera voyager a I'été (19 %).

gouvernc‘ement QUébEC
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Intentions de voyage a I’été 2022 (nuitée hors de sa ville de résidence)

Avez-vous l'intention d'effectuer un voyage d’agrément d’au moins une nuitée hors de votre ville de résidence au cours de

Qo5r1 I'été 2022 (de mai a octobre)?
1N o : Ouest o fi= Américains (l) :
n=4500 n=1110 n=>561 n=557 n=>543 n=1183 n =546
% oui 88 % 90 % 89 % 90 % 92 % 84 % I 89 %

L=

A\Ti | /

Votre of. 2
gouvernement et (=4 500, Quebec

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
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Raisons de ne pas voyager a I'été 2022

QC1 Pour quelle(s) raison(s) n"avez-vous pas l'intention d’effectuer un voyage a I'été 20227 Cochez tout ce qui s’applique.

4500 1110

Mon budget ne me le permet pas 38% O 23%. O 33% O 31% 40 %

Incertitude liée 3 la crise sanitaire 33% O 34% O 39% O 37% 36 %

Je voyagerai a une autre période de I'année 21% © 23% 6 23% O 2% 18 %

Je ne sais pas encore si je souhaite voyager 19% 12 % 4 6 23% e 2% 18 %

Je n’ai pas suffisamment de possibilités de vacances 14 % 13 % 16 % 9% 13%
Je n’ai pas d’intérét a voyager 10% 9% 8 % 9% 9%

Autres raisons 8% 9% 11% 13 % 11%

Aucune raison en particulier 3% 3% 3% 6 % 2%

’ Base 1 : total (n =4 500) ;
VOtre bl Base 2 : ceux qui ne prévoient pas voyager a I'été 2022, mais dans la prochaine année (Canadiens) ou d’ici deux ans (Américains, Francais).

gouvernement Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.

-;
canadien

= Américains
(Nord-Est)

1183

O 2%
0O 32%
19 %
© 23% "
16 %
12 %
6%
1%

56 % 1
25%
24 %
8% 1
15 %
7%
3%
3%

Québec



Intentions de voyage a

Faits saillants Iete 2022

Les voyageurs américains prévoient ainsi faire en moyenne 4,0 voyages différents cet été, et les Francais, 5,0.
Cela surpasse les moyennes des séjours prévus par les voyageurs canadiens, peu importe leur lieu de résidence :
* Maritimes : 3,0 voyages;
e Ontariens et Ouest canadien : 3,1 voyages;
* Québécois: 3,4 voyages.

Les répondants hors Canada prévoient d’ailleurs davantage de longs séjours de plus de 7 nuitées : 1,5 séjour pour les Américains, et 2,2
pour les Francgais, contrairement a entre 0,8 et 1,1 séjour prévu pour les Canadiens.

gouverngment Québec
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Nombre de voyages prévus a I’'été 2022

Qbo

Environ combien de voyages différents avez-vous l'intention de réaliser (peu importe la destination)? Une estimation suffit.

o (MY : ( Ouest
v Québécois \E,.—* Ontariens \ M/ :
canadien

n=

Fi= Américains

\E,.—* Maritimes | = (Nord-Est)

NPre moyen de voyages prévus 3,6 3,40 3,14 3,14 300 4,0 50 7T

n= 4021 1006 499 508 499 1018 491

‘ NPre moyen d’escapades (1 ¢ 7 nuitées) 2,5 2,34 2,24 2,34 234 2,7 T 2,971
h NEre moyen de séjours (plus de 7 nuitées) 1,3 1,14 0,9J 0,94 0,84 1,517 2,2

Votre of.
gouvernement

Base : ceux qui prévoient voyager a I'été 2022, a I'exclusion des valeurs extrémes.
Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

Québec
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Intentions de voyage a
Faits saillants rete 2022

Globalement, les expériences touristiques les plus envisagées a I’été 2022 sont la plage et la baignade (51 % des répondants), les
roadtrips (44 %), les expériences gastronomiques (42 %), les activités de plein air, qu’elles soient contemplatives (42 %) ou sportives (40 %),
ainsi que la visite de musées ou de lieux culturels ou patrimoniaux (39 %).

* Chez les Québécois, le plein air sportif et les expériences gastronomiques sont plus envisagés, se classant en 2¢ et 3° position.
* Les marchés anglophones manifestent globalement plus d’intérét a I’égard des roadtrips que les autres marchés.
* Les Frangais considerent davantage les expériences gastronomiques et les activités culturelles.

* Les Américains sont globalement plus enthousiastes que les autres marchés par rapport a tous les types de séjours sondés, sauf concernant les activités
de plein air.

Le tiers de I"échantillon passera pour sa part du temps en séjour de villégiature, participera a un festival ou un événement culturel (31 %)
ou fera une escapade urbaine (29 %).

Un voyageur sur cing s'adonnera a des activités nautiques non motorisées, et 15 % vivront des expériences liées au bien-étre.

gouvernc‘ement QUébEC
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Expériences touristiques envisagées a I'été 2022

| =

@

39%

33%

31%

29%

20%

15%

QTYPQC
51%
° / o . 44 %
agee .
. Roadtri
_& baignade v p
Visite de musées ou de lieux culturels ou patrimoniaux
Séjour de villégiature
Participation a un festival ou événement culturel
Escapade en milieu urbain
Activités nautiques non motorisées
Expérience de bien-étre
Votre «¥e.
gouvernement Base : ceux qui prévoient voyager a I'été 2022 (n =3 974).

Toujours cet été, quelles expériences touristiques prévoyez-vous vivre lors de votre/vos voyage(s)? Cochez tout ce qui s’applique.

0
42 % 42 %
Activités de .
L Experience
plein air

. astronomique
contemplatives & d

Activités nautiques motorisées
Chasse et péche

Expérience agrotouristique
Croisieres

Autres expériences

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.

~

40 %
.,  Activités de
- plein air
sportives

12 %
11%
10 %
10 %

15%

g

Québec

1
1
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Expériences touristiques envisagées a I'été 2022 (1/2)

QTYPQC Toujours cet été, quelles expériences touristiques prévoyez-vous vivre lors de votre/vos voyage(s)? Cochez tout ce qui s’applique.
n= 3974 994 497 503 498 997 485

Plage et baignade 51% O 29% ® 7% (2 JVETAN) O 47% ® 57%1 Os7% 1

Roadtrip 44% 41 % O 9% 1 O 3% 2% O 7% 14 %

Activités de plein air contemplatives 42 % 43 % © 0% & 2% e 4% 41 % 41 %
Expérience gastronomique 412 % e 45 % 38 % 30% 35% Q 45 % @ 51% 1

Activités de plein air sportives 40 % O 6% 38 % 41% 37 % 34.% O s1%
Visite de musées, lieux culturels/patrimoniaux 39% 36 % 4 38 % 2% 4 36 % 43 % T 45 %
Séjour de villégiature 33% 33% 36 % 25% d 34 % 40% 24 % 4
Participation a un festival ou événement culturel 31% 30 % 32 % 27 % 32% 36 % 1 22%

Votre of.
gouvernement

Base : ceux qui prévoient voyager a I'été 2022 (n =3 974).
Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.

Québec
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Expériences touristiques envisagées a I'été 2022 (2/2)

QTYPQC Toujours cet été, quelles expériences touristiques prévoyez-vous vivre lors de votre/vos voyage(s)? Cochez tout ce qui s’applique.

n= 3974 994 497 503 498 997 485
Escapade en milieu urbain 29 % 33% 1 29 % 26 % 26 % 25% 32%
Activités nautiques non motorisées 20% 23% 1 20 % 18 % 14 % 21 % 17 %
Expérience de bien-étre 15% 16 % 14 % 11% 4 8% J 17 % 1 20% 1
Activités nautiques motorisées 12% 12% 10% 12% 9% d 13% 18%
Chasse et péche 11% 13% 10 % 10 % 9% 13 % 10 %
Expérience agrotouristique 10% 14 % 1 8% 6% 6% 11% T 13% 1
Croisieres 10 % 7% 8%\ 9% 5% 20% 9%
Autres expériences 15% 10% 16 % 21% 1 18% 1 19% 1 5% 4

Votre ofe 2
gouvernement Base : ceux qui prévoient voyager a I'été 2022 (n =3 974). Quebec

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
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Intentions de voyage a

Faits saillants |50 e

Au total, quatre répondants sur dix qui voyageront cet été prévoient faire un séjour au Québec.

Cette destination est sans surprise la plus prisée des Québécois : les trois quarts d’entre eux la visiteront cet été. Autrement, le quart ont 'intention de
visiter d’autres destinations que le Canada ou les Etats-Unis, et 21 %, I'Ontario.

Le Québec se classe en 2¢ position chez les Ontariens : 36 % visiteront la belle province, alors que 62 % exploreront leur propre province.

Le Québec est aussi la 22 destination la plus prisée du marché des Maritimes : un résident sur cing (22 %) visitera le Québec, alors que les trois quarts
visiteront les provinces environnantes.

Les Américains visiteront majoritairement leur pays, mais le Québec représente encore une fois la seconde destination la plus populaire : 28 % d’entre eux
prévoient le visiter cet été.

Les residents de I'Ouest canadien, par leur éloignement, envisagent largement moins de visiter le Québec (seulement 16 % d’entre eux). lls s’intéresseront
principalement a leur coin de pays (60 % d’entre eux), ainsi qu’aux Etats américains autres que ceux du Nord-Est (29 %).

Les voyageurs frangais sont les plus indécis de tous les marchés sondés : le tiers indique ne pas savoir exactement quelles destinations seront visitées a
I’été, contre 18 % de I"échantillon total. De plus, 39 % disent envisagent sérieusement de visiter le Québec cet été* et 37 % d’entre eux visiteront divers
pays autres que le Canada ou les Etats-Unis.

J :
gouvernement * Voir note méthodologique a la p. 59. Quebec



Destinations envisagées a I'été 2022

Qb1 Quelle(s) destination(s) avez-vous l'intention de visiter cet été?

o i= Américains (l) .
B vatines | = o
498 997 485

. Ouest
497 503

n=

Québec 39% O 74% 1 O 36% 16 % O 2%l 6 23% O 39%*
Ontario 22% © 21% O 62% " 17 % © 20% 12 % 11 %
Provinces maritimes 20 % 14 %\ 14 % ¢ 12% ¢ O 3% 10 % | 11% J
Autres provinces et territqires 18 % 10% 4, 16 % O o0 % 15 9% 9% ¢ 12% 4
canadiens
Nord-Est des Etats-Unis 16 % 11 % ¢ 9% 5% 9% J 2] 36 % 15 %
Autres Etats américains 26 % 15% { 20% o 29 % 11% J L 54 % 14 %
Autres pays que le Canada ou les E.-U. 24 % (2] 26 % © 24 % © 21% 15% 20% (2 37%
Ne sait pas encore 18% 13% 4 15% 20 % 14 % 18 % 9 33% T

Votre \’p Base : ceux qui prévoient voyager a I'été 2022.

A
gouvernement Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %. ue ec
Note : Les fleches " et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total. 42
* Voir note méthodologique a la p. 59.



Destinations envisagées pour le voyage principal

Qb1 Quelle(s) destination(s) avez-vous l'intention de visiter cet été?

/ Québécois

@ Ontariens SUEst @ Maritimes E ATETEETE (I) Frangais
canadien 7 (Nord-Est) ¢
497 503 498 997 485

n= 3974 994
Québec 26% @ 53% 1 O 14% 9% J O 11%l e 7% @ 34%* 1
Ontario 10% 6% d ®39% 1 7% O 11% 3% 2%
Provinces maritimes 10% 6% d 7% 6% @ 48% 1 3% 4 4% 4
Autres provinces et territoires canadiens 9% 4% 8% O 43% 1 9% 2% 4 2% 4
Nord-Est des Etats-Unis 7% 4% 3% - 2%\ O 21%"1 3%
Autres Etats américains 15% 6 3%l 9% J O 11% 6% O 36% 1 5% 4
Autres pays 14 % ® 6% ®O 14% © 12% 9% L 9% L ® 26%"1
Ne sait pas encore 8% 2% 4 6% 9% 4% 9% (3) 23% 1

Votre of. QU éb ec

gouvernement

Base : ceux qui prévoient voyager a I'été 2022.

Note : Les fleches " et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.

* Voir note méthodologique a la p. 59.



Destinations envisagées pour les autres voyages

Qb1 Quelle(s) destination(s) avez-vous l'intention de visiter cet été?

n=
Québec

Ontario

Provinces maritimes

Autres provinces et territoires canadiens
Nord-Est des Etats-Unis

Autres Etats américains

Autres pays

Ne sait pas encore

Votre .\’,.

gouvernement Base : ceux qui prévoient voyager a I'été 2022, et ceux qui prévoient visiter plus d’une destination.

3246
23 %
17 %
15%
13%
13%
19%
17 %

18 %

Québécois

809
O 43% 1
O 19%
10 % 4
8%
10% 4
10% 4
e 16%

15% 4

O 29%1
O 4%
10% 4
11 %
9%\
© 16%
e 16%

15%

10% 4
13% 4
8% J
O 1%
6%\
O 23% "1
13% 4
e 2%

. Ouest o
@ Ontariens : Maritimes
canadien
390 391 393

© 5%
13% 4
O s1% 1
9%
8%
8%
9%

® 16%

Plusieurs choix de réponse possibles pour les autres voyages. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Note : Les fleches " et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I'échantillon.
*Voir note méthodologique a la p. 4-5.

(i= Américains

7 (Nord-Est)

821
© 7%l
12% 4
10% 4
10%
® 24% "1
O 38% 71
16 %

16 %

442
© 14%* 1
10% 4
9% J
11 %
© 14%
10% 4
@ 30% 1
® 29% "

Québec



Section 3.3

Voyages au Quebec a I'été 2022
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Voyages au Québec a
Faits saillants rete 2022

Les Québécois qui ne visiteront pas la province cet été jugent surtout avoir déja visité cette destination (30 % d’entre eux), recherchent une
destination plus dépaysante (29 %) ou manifestent une certaine sensibilité aux prix (27 %).

Le quart des Américains avouent pour leur part ne pas connaitre suffisamment |'offre touristique.

Les Francais, venant de plus loin, sont plus sensibles au colt du voyage (27 % d’entre eux). Comme les Américains, ils disent aussi
méconnaitre l'offre (22 %).

Les résidents des Maritimes et de I'Ouest canadien sont plus nombreux que les autres marchés a n‘avoir aucun intérét envers le Québec
(respectivement 20 % et 21 % d’entre eux).

gouverngment Québec
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) 4 N

Désintérét a voyager au Québec a I'été 2022

Qb2 Quelle(s) raison(s), parmi les suivantes, expliqueraient le mieux votre désintérét a voyager au Québec cet été? Cochez tout ce qui s’applique.

n=
Je préfere voyager a proximité de mon domicile

J'ai déja assez visité cette destination

Je ne connais pas suffisamment I'offre touristique

Je n’ai pas d’attirance ni d’intérét envers cette destination
Je recherche une destination plus dépaysante

Je trouve les prix trop élevés

L"offre touristique a destination ne semble pas intéressante

Je trouve la température peu intéressante

Autres raisons (COVID-19, autres plans de voyage, raisons
personnelles, barriere de la langue, population percue
comme étant non accueillante, etc.)

Rien en particulier

Votre of.
gouvernement

» Québécois

2%

2408 263
21%

17 % @ 30% 1
16 % 4% J
15 % 7%

15 % ® 29% "
13 % 6 27% "1

8% 9%
5% 15 %
13% 8%
16 % 15 %

® 19%

@ 23% 1
9% \

O 16%
6© 16%
10% 4
9%
3%

15%

13 %

Base : ceux qui prévoient voyager a I'été 2022, mais pas au Québec.

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Note : Les fleches " et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I'échantillon
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.

: Ouest o
@ Ontariens : Maritimes
canadien
320 425 386

O27%1
16 %
13 %

O21% 1

© 17%

11 %
11% 1
3% 4

19% 1

13 %

720
O 24% ® 9%
Q2% 12% 4
12% 4 ® 5% 1
© 20% 1 15 %
12 % 12% 4
9% J 7%
10 % 6%
1% 4 5%
18 % 1 11 %
16 % 6 18%

Québec e

(i=y Américains

~7 (Nord-Est)

294

© 0%
6%
2%
6%
7%
O 27% 1
5% 4
9% T

6%\

19,9



Voyages au Québec a

Faits saillants lete 2022

En moyenne, les Québécois qui visiteront le Québec prévoient y faire 85 % de leurs voyages de I'été, pour un total de 2,9 voyages sur les
3,4 voyages prévus de mai a octobre.
Les Canadiens des marchés hors Québec déclarent des chiffres similaires entre eux :

* Ontariens : 1,8 séjour, pour une proportion moyenne de 58 % de leurs séjours totaux;
* Maritimes : 1,8 séjour, pour 61 % de leurs séjours totaux;
e Quest canadien : 2,0 séjours, pour 59 % de leurs séjours totaux.

Les Américains disent prévoir en moyenne davantage de voyages au Québec que le reste des marchés sondés (3,1 séjours), qui
représentent 61 % de leurs 4,0 séjours prévus.

gouverngment Québec
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Voyages au Québec a

Faits saillants liStei2022

Globalement, a I'été 2022, les régions de Montréal et de Québec seront les plus prisées de I'ensemble des marchés sondés.

Les Québécois prévoient principalement visiter Québec (31 %), Charlevoix (25 %), la Gaspésie (23 %) et les Cantons-de-I"Est (21 %).
* Certaines régions sont plus prisées par ce marché, notamment : Charlevoix, la Gaspésie, les Cantons-de-I’Est, les Laurentides et la Mauricie.

Les autres marchés canadiens prévoient surtout, et de loin, visiter Montréal, et, dans un deuxieme temps, Québec.
* Ontario: Montréal (62 %); Québec (46 %).

* Quest canadien : Montréal (67 %); Québec (42 %). Leur intérét envers Montréal est le plus soutenu, fort probablement en raison de la présence de
I'aéroport.

* Maritimes : Montréal (48 %); Québec (38 %).

Les Américains du Nord-Est ciblent a parts égales Montréal (43 % d’entre eux) et Québec (40 %) comme destinations pour leurs voyages
au Québec, mais manifestent aussi de l'intérét envers le Centre-du-Québec (32 %) et les Cantons-de-I"Est (23 %).

Les Frangais convoitent principalement Québec (52 %) et Montréal (47 %), mais prévoient aussi visiter le Centre-du-Québec (36 %) et le
Bas-Saint-Laurent (29 %).

gouvernc‘ement QUébEC
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Nombre de voyages prévus au Québec cet été (base : Canadiens et Américains)

Et parmi le ou les voyages d’agrément prévus cet été, environ combien de voyages différents avez-vous l'intention d’effectuer au Québec?

Qb3 Une approximation suffit.

. : Ouest . = Américains
Total i+ Québécois @ Ontariens @ canadien @ Maritimes <~ (Nord-Est)
n= 1375 731 177 78 112 277
NPre moyen de voyages prévus au Québec 2,8 291 1,8 ¢ 2,04 1,8 ¢ 3,11
NPre moyen d’escapades (1 a 7 jours) 1,9 2,11 1,44 1,34 1,24 2,2
NEre moyen de séjours (plus de 7 jours) 0,9 0,9 0,54 0,7 0,5¢ 1,31

Proportion des voyages prévus cet été qui o 0 0 0 0 0
ont pour destination le Québec 73% 85% T 58 %\ 59 %\ 1% ¢ 61%
NP moyen de voyages prévus au TOTAL
(toutes destinations confondues) 3,6 34 v S o 4071
- —
Votre "' t  Base: Canadiens et Américains qui prévoient Québec a I'été 2022, a I'exclusion des val tré = ec
ver ase : Canadiens et Américains qui prévoient voyager au Québec a I'été , a I'exclusion des valeurs extrémes. ue o

gou ernemen Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon. E3c3
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Destinations québécoises envisagées a I'été 2022

Total

QREGQC Quelle(s) région(s) du Québec envisagez-vous de visiter cet été pour un voyage d’agrément?
Québec 38% Saguenay—Lac-Saint-Jean
Montréal 9 32% Chaudiere-Appalaches
Charlevoix 9 18 % Outaouais
Cantons-de-I'Est 17 % Mauricie
Bas-Saint-Laurent 17 % Abitibi-Témiscamingue
Centre-du-Québec 17 % Eeyou Istchee Baie-James
Gaspésie 16 % Montérégie
Laurentides 12 % Lanaudiere
Cote-Nord 11% Laval
Tles-de-la-Madeleine 9% Nunavik

Votre of.

gouvernement Base : ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été 2022 (n =1 565).

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent le positionnement relatif de I’échantillon total.

9%
9%
8%
8%
7%
7%
6 %
6%
5%

2%

Québec

s

1
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Destinations québécoises envisagées a I'été 2022

7+ | N
ar Québécois

QREGQC Quelle(s) région(s) du Québec envisagez-vous de visiter cet été pour un voyage d’agrément?
Québec 31% { Saguenay—Lac-Saint-Jean 13%
Montréal 11% 4 Chaudiére-Appalaches 9%
Charlevoix O 5% Outaouais 8%
Cantons-de-I"Est 21% Mauricie 10 %
Bas-Saint-Laurent 19 % Abitibi-Témiscamingue 5%
Centre-du-Québec 8%\ Eeyou Istchee Baie-James 2% 4
Gaspésie € 23% Montérégie 5%
Laurentides 15% Lanaudiere 7%
Cote-Nord 11% Laval 2%
Tles-de-la-Madeleine 9% Nunavik 1% 4

1
aa

Votre ofe p
gouvernement Base : Québécois prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 (n = 731). Quebec

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché.



Destinations québécoises envisagées a I'été 2022

“) Ontariens

QREGQC Quelle(s) région(s) du Québec envisagez-vous de visiter cet été pour un voyage d’agrément?
Québec 9 46 % Saguenay—Lac-Saint-Jean
Montréal 62 % Chaudiere-Appalaches
Charlevoix 3% 4 Outaouais
Cantons-de-I"Est 6% Mauricie
Bas-Saint-Laurent 5% Abitibi-Témiscamingue
Centre-du-Québec 9 15% Eeyou Istchee Baie-James
Gaspésie 7% Montérégie
Laurentides 11% Lanaudiere
Cote-Nord 5% Laval
Tles-de-la-Madeleine 3% 4 Nunavik

Votre ofe
gouvernement Base : Ontariens prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 (n = 177).

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché.

4%
2%
9%
2%
5%
3%
3%
3%
8%



Destinations québécoises envisagées a I'été 2022

‘*' Ouest canadien

QREGQC Quelle(s) région(s) du Québec envisagez-vous de visiter cet été pour un voyage d’agrément?
Québec 9 42 % Saguenay—Lac-Saint-Jean
Montréal 67 % Chaudiere-Appalaches
Charlevoix 5%\ Outaouais
Cantons-de-I'Est 12 % Mauricie
Bas-Saint-Laurent 6% Abitibi-Témiscamingue
Centre-du-Québec €® 15% Eeyou Istchee Baie-James
Gaspésie 8% Montérégie
Laurentides 5% Lanaudiere
Cote-Nord 4% Laval
Tles-de-la-Madeleine 8% Nunavik

Votre of.
gouvernement

Base : résidents de I'Ouest canadien prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 (n = 78).
Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché.

4%
6 %
9%
4%
5%
8%
6 %
1%
12 %

4%

Québec

s

1



Destinations québécoises envisagées a I'été 2022

¢ Maritimes

QREGQC Quelle(s) région(s) du Québec envisagez-vous de visiter cet été pour un voyage d’agrément?
Québec (2] 38% Saguenay—Lac-Saint-Jean 2%
Montréal 48 % Chaudiere-Appalaches 9%
Charlevoix 7%\ Outaouais 2%
Cantons-de-I"Est 8%\ Mauricie 4%
Bas-Saint-Laurent 12% Abitibi-Témiscamingue 1%
Centre-du-Québec 10% |, Eeyou Istchee Baie-James 3% L
Gaspésie e 14% Montérégie 1%
Laurentides 7% Lanaudiere 4%
Cote-Nord 4% Laval 11%
lles-de-la-Madeleine 7% Nunavik 3%

1
aa

Votre ofe p
gouvernement Base : résidents des provinces maritimes prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 (n = 112). Que ec

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché.



Destinations québécoises envisagées a I'été 2022

(5 Américains (Nord-Est)

QREGQC Quelle(s) région(s) du Québec envisagez-vous de visiter cet été pour un voyage d’agrément?
Québec © 10% Saguenay—Lac-Saint-Jean 8%
Montréal 43 % Chaudiere-Appalaches 16 %
Charlevoix 16 % Outaouais 10%
Cantons-de-I'Est 23% Mauricie 8%
Bas-Saint-Laurent 16 % Abitibi-Témiscamingue 14 %
Centre-du-Québec 9 32% Eeyou Istchee Baie-James 18 %
Gaspésie 11% 4 Montérégie 9%
Laurentides 8% Lanaudiere 7%
Céte-Nord 16 % Laval 6 %
Tles-de-la-Madeleine 8% Nunavik 7%

1
aa

Votre ofe p
gouvernement Base : Américains prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 (n = 277). Quebec

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché.



Destinations québécoises envisagées a I'été 2022

Q' Francgais

QREGQC Quelle(s) région(s) du Québec envisagez-vous de visiter cet été pour un voyage d’agrément?
Québec 52% Saguenay—Lac-Saint-Jean
Montréal 9 47 % Chaudiere-Appalaches
Charlevoix 16% | Outaouais
Cantons-de-I'Est 12 % Mauricie
Bas-Saint-Laurent 29% Abitibi-Témiscamingue
Centre-du-Québec €) 36% Eeyou Istchee Baie-James
Gaspésie 12 % Montérégie
Laurentides 11% Lanaudiere
Cote-Nord 20 % Laval
Tles-de-la-Madeleine 21% Nunavik

————————

Votre of.

gouvernement Base : Frangais prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 (n = 190).

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché.

8%
11%
5%
10%
11%
16 %
5%
5%
6 %

4%

1
aa
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Section 3.4

Caracteristiques du voyage principal
préevu au Québec a I'été 2022

Votre q’p

gouvernement Québec
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Note meéthodologique

e Les intentions de visite obtenues envers le Québec par les visiteurs frangais sont hautement
enthousiastes : au total, 39 % des voyageurs sondés de ce marché ont indiqué envisager de faire un
voyage au Québec entre mai et octobre. Or, une proportion élevée de ces répondants n‘avaient
entrepris aucune démarche a ce sujet, ou n‘avaient pas manifesté d’intérét élevé face au Québec
dans la section du questionnaire portant sur la considération du Québec d’ici les deux prochaines
années. Ces données sont a interpréter avec prudence.

* Un filtre restrictif a été appliqué pour le marché francais afin de ne considérer que les voyageurs qui
semblaient « sérieux » dans leurs démarches, ce qui représente plutét 17 % de ce marché.

T, -

gga'{/eerr?g?nent Québec
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Voyage principal au
Faits saillants Québec a I’été 2022

Parmi tous les marchés sondés, un voyageur sur quatre qui visitera le Québec y fera son premier voyage.

Les marchés hors Canada sont surreprésentés parmi ces répondants. Ainsi, 63 % des Américains et 83 % des Frangais sondés
disent que cette visite sera leur premiere au Québec.

Seule une faible proportion des Québécois (8 %) et des voyageurs des provinces canadiennes limitrophes (Maritimes : 8 %;
Ontario : 14 %) se disent dans la méme situation.

En lien avec leur éloignement géographique, plus du tiers des Canadiens de I'Ouest qui visiteront le Québec (38 % d’entre eux)
feront eux aussi leur premiére visite dans la province.

gouverngment Québec
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Premier voyage au Québec

QA1 Est-ce que ce voyage serait votre premier voyage au Québec?

U1y Quebécois = Ontariens = Ouest canadien H Maritimes — (Nord-Est) Iﬂ" I ¢ Frangais

\ W -~ -
25 % 8 % 14 % 38 % 8 % 63 % 83 %
v v P \2 0 2

n=1467 n=731 n=177 n=78 n=112 n=277 n=92

Votre ofe 2
gouvernement Base : ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été 2022. Quebec

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.



Voyage principal au

Faits saillants Québec a I’été 2022

Globalement, pour I'ensemble des marchés sondés, les flux de voyageurs se répartiront a parts égales en juillet et en ao(t (respectivement
30 % et 31 % des répondants).

* Les Québécois seront légérement plus nombreux que les autres a faire leur voyage principal au mois d’ao(t (33 %), et moins a le faire en septembre ou en
octobre (respectivement 9 % et 1 %, contre 12 % et 3 % de I’échantillon).

* Les Américains seront plus nombreux a visiter le Québec en juin (16 % d’entre eux) qu’en juillet (23 %).

* Les Frangais seront plus présents en septembre et en octobre (respectivement 27 % et 12 % d’entre eux), et moins en juin (4 %, contre 12 % de tout
I’échantillon) ou en ao(t (20 %).

gouverngment Québec
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Période du voyage principal au Québec

QA2 A quelle période de I'été ce voyage est-il prévu?
° n= 1467 731 177 78 112 277 92
Mai 5% 5% 7% 6 % 3% 3% 1%
Juin 12% 12 % 10 % 15 % 12 % 16 % T 4% d
Juillet € 30% 31% O 33% O 27% O 29% 23% 4 O 30%
Aot € 31% @33% 1 29 % O 27% O 29% @ 31% 20% 4
Septembre 12 % 9%\ 10 % 13 % 16 % 14 % 27 % T
Octobre 3% 1% 4 3% 3% 4% 3% 12% T
Ne sait pas encore 8% 8% 7% 9% 8% 9% 5%

Votre of. - . AP Qlébec
ase : ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été . o
gouvernemen Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon. E3c3
Le chiffre 1 illustre la premiéere position de chaque marché.
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Voyage principal au
Faits saillants Québec a I’été 2022

En moyenne, I'ensemble des marchés sondés prévoient que leur voyage principal au Québec aura cet été une durée de 5,8 nuitées.
Les séjours de 7 nuitées ou plus ou de 3 ou 4 nuitées sont les plus fréquents (respectivement 31 % et 29 %).
La durée moyenne du séjour tend a augmenter avec la distance du lieu de résidence :

e Plus du quart des Québécois prévoient faire un court séjour d’une ou deux nuitées, contre 17 % de tout I'’échantillon. Leur séjour moyen est de 5,0 nuitées,
contre 11,0 nuitées en moyenne pour les voyageurs frangais. Au total, 84 % d’entre eux feront un séjour de plus d’'une semaine.

* Ontario: 5,6 nuitées (34 % feront un séjour de 3 ou 4 nuitées).
* Maritimes : 5,8 nuitées (37 % feront un séjour de 3 ou 4 nuitées).
* Américains du Nord-Est : 5,9 nuitées (36 % feront un séjour de 5 ou 6 nuitées).

* Quest canadien : 7,2 nuitées (33 % feront un séjour de 5 ou 6 nuitées).

gouverngment QUébEC
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Nombre de nuitées du voyage principal au Québec

QA3 Combien de nuitées (hors de votre lieu principal de résidence) durera ce séjour? Une estimation suffit.

o ' : ' Ouest ' o £i=) Américains 1 :
Québécois {\1\/} Ontariens {\1\/} {\1\/} Maritimes | =~ ( j Francais

canadien 7 (Nord-Est)
n= 1222 607 143 70 90 237 77
NPe moyen de nuitées prévues 5,8 504 5,6 7,2 M 5,8 5,9 11,0 ™
Séjour de 1 ou 2 nuitées 18% 28% T 17 % 1% 9% 6% 3%
Séjour de 3 ou 4 nuitées 29 % O 30% O 314% 29 % O 37% 27 % 4%,
Séjour de 5 ou 6 nuitées 22% 17 % 22 % 33% 21% @ 36% 1 9%
Séjour de 7 nuitées ou plus €9 31% 26 % 26 % O 37% 33% 30% O 84% 1T

Votre ofe 2
gouvernement Base : ensemble des répondants prévoyant voyager au Québec a I'été, a I'exclusion des « Ne sait pas » et des valeurs extrémes. ue ec

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Le chiffre 1 illustre la premiéere position de chaque marché.



Voyage principal au

Faits saillants Québec a I’été 2022

Globalement, la visite de parents et d’amis, le désir de visiter une nouvelle destination, et I’habitude de prendre des vacances au Québec a
I’été sont les principales motivations mentionnées, citées chacune par environ le quart des répondants.
Ces motivations varient toutefois largement selon les marchés sondés.

* Les Québécois ont surtout I’habitude de prendre des vacances au Québec a I'été (39 % d’entre eux), mais jugent aussi que les circonstances liées a la
pandémie (25 %) et la courte durée de leur séjour (20 %) les poussent a voyager au Québec.

* Lavisite de parents et d’amis est la principale raison pour les résidents de I'Ouest canadien (40 %) et des Maritimes (53 %) a visiter le Québec.

* Les Américains du Nord-Est et les Frangais sont pour leur part curieux de visiter une nouvelle destination (respectivement 46 % et 63 % d’entre eux), suivent
les recommandations de parents ou d’amis (36 % et 40 %) ou jugent la destination comme étant sécuritaire (37 % et 32 %). Ce sont les marchés sondés qui
percoivent le plus cette notion de sécurité (contre 22 % de I'ensemble des répondants).

* Seuls 13 % de ces deux marchés indiquent avoir été inspirés par des campagnes promotionnelles (contre 6 % de tout I'échantillon).

gouvernc‘ement QUébEC
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Motivations a faire ce voyage principal au Québec (1/2)

QA4 Qu’est-ce qui a motivé votre décision d’effectuer ce voyage au Québec? Cochez tout ce qui s’applique.

n=
Visite de parents ou d’amis

Désir de visiter une nouvelle destination

Habitude de prendre des vacances au Québec a I'été
Sécurité de la destination

Attraction ou événement en particulier
Recommandations de parents ou amis

Circonstances liées a la pandémie

Votre of.
gouvernement

Total

1467

28 %

25%

25%

22 %

19 %

17 %

16 %

731
O 7%
16 %
O 390% 1
15% ¢
18 %
7%\

©® 5%

Base : ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été 2022.
Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.

177
O 27 %
15%
12% 4
O 2%
© 0%
19%

9%

Ouest

canadien

78

@ 10% 1
© 6%
4%
O 2%
21%
13 %

8%

112
@ 53% 1
13%
© 2%
18 %
O 1y
14 %

3%

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.

/= Américains

=" (Nord-Est)

277
22%
O 26% 1
10%
O 37% "
21%
© 6%

10%

(l) Frangais

92
16 % 4
O 63% 1
8%
(3 JEp XTI
20 %
O 0%

8%

Québec
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Motivations a faire ce voyage principal au Québec (2/2)

QA4 Qu’est-ce qui a motivé votre décision d’effectuer ce voyage au Québec? Cochez tout ce qui s’applique.
n= 1467 731 177 78 112 277 92
Courte durée du séjour 13% 20% 8% 9% 7% 5% 4 3% 4
Dépenses reliées aux déplacements 10 % 12% 1 8 % 6% 6% 9% 3%
Prix de I'essence 9% 14 % T 3% 4 5% 2% 7% 5%
Augmentation du co(t de la vie 7% 10% 1 2% 4 4% 2% 4 6 % 4%
Inspiration tirée de campagnes promotionnelles 6 % 2%\ 9% 8% 4% 13% T 13% T
Autre 8% 6 % 11 % 12 % 10 % 9% 2% 4
Rien en particulier 6% 5% 10 % 6 % 4% 5% 4%
Votre of. - - ‘b
GOUN B N I o e veorse poses 13 somme desrépomses peut excéder 100%. Que €C

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.



Faits saillants

Voyage principal au
Québec a I’été 2022

Globalement, environ un répondant sur quatre prévoit que le voyage principal fait au Québec inclura une visite de parents et d'amis

(27 %), un séjour en nature (25 %) ou un séjour urbain (25 %) ou qu’il sera axé sur la culture (25 %) ou la détente (23 %).

Pres du tiers des voyageurs québécois (30 %) feront un séjour en nature. Pour ce séjour principal fait au Québec, ils sont moins intéressés que la moyenne
par les séjours urbains, axés sur la culture ou sur les parcs thématiques, les croisieres ou les événements sportifs.

Lintérét envers la nature se manifeste encore plus chez les visiteurs frangais : prés d’un voyageur sur deux (47 %) prévoit faire ce type de séjour. Le séjour
de nature et d’aventure est également le plus populaire (30 %, contre 19 % de I’échantillon total).

En lien avec les destinations métropolitaines prisées par les marchés hors Québec, les séjours urbains résonnent davantage chez les Ontariens (36 %), les
visiteurs de I'Ouest canadien (38 %), les Américains (36 %) et les Francais (43 %).

Les séjours culturels sont pour leur part prisés des Ontariens (35 %), des visiteurs de I'Ouest canadien (36 %) et des Américains (41 %).
Un visiteur des Maritimes sur deux prévoit simplement visiter ses parents et amis.
Les séjours de détente sont plus fréquents chez les Américains (30 %, contre 23 % de tout I'échantillon).

gouvernc‘ement QUébEC

69



Types de voyage principal au Québec (1/2)

QA5 Quel type de voyage sera ce voyage? Cochez tout ce qui s’applique.

n=
Visite de parents et amis
Séjour en nature

Séjour urbain

Séjour axé sur la culture
Séjour de détente

Séjour de nature et d’aventure

Séjour en villégiature

Votre of.
gouvernement

1467

27 %

25%

25%

25%

23 %

19 %

18 %

Québécois

731
O 27%
@ 30% 1
14 %
14 % 4
O 2%
19 %

18 %

Base : ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été 2022.
Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.

177

e 28%
14 % 4
@36% 1
Q3%
22%

15 %

14 %

canadien

78
®37% "
14 % 4
O 33% 1
© 36% 1
21 %
9%

14 %

112
O 49% 1
13% ¢
O 2%
O 209%
13% 4
8%

5% 4

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.

7= Américains
(Nord-Est)

277
19% 4
23 %
A 36% 1
O 11% 1
© 30% 1
25% T

25% T

92
17 %
O 47% 1
O 43%1
29 %
20 %
O 330%1

20 %

Québec
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Types de voyage principal au Québec (2/2)

QA5 Quel type de voyage sera ce voyage? Cochez tout ce qui s’applique.

t 7 . e
i/ Québécois @ Ontariens @ el @Maritimes A (l) Francais

canadien 7 (Nord-Est)
n= 1467 731 177 78 112 277 92
Séjour axé sur les parcs d’attractions, aqu/atiqu.es ou 3% 6% 4 7% 10 % 7 % 11% 1 15 % T
thématiques
Séjour a la campagne 8% 7 % 3% 4 8 % 4% 12% 1T 10 %
Séjour de chasse et péche 6 % 6 % 2% 4% 1% J 9% 1 11% T
Croisiére 4% 3% 4 2% 3% 1% 11% T 4%
Séjour axé sur un événement sportif 4% 2% 4 5% 8% 7% 9% 1 2%
Autre 4% 4 % 5% 5% 4 % 4 % -
Ne sait pas encore 4% 5% 5% 5% 3% 2% 4 2%

Votre ofe 2
gouvernement Base : ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été 2022. Quebec

Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.
Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.



Voyage principal au

Faits saillants Québec a I’été 2022

Les grands établissements commerciaux sont, de loin, les plus prisés des voyageurs pour ce séjour, ce qui corrobore I'intérét manifesté
envers les métropoles de la province et le séjour urbain.

Au total, 42 % des voyageurs y séjourneront, plus particulierement les marchés anglophones sondés, surtout les Américains (Maritimes :
47 %; Ontario : 49 %; Ouest canadien : 51 %; Américains : 57 %).

Le quart des répondants (27 %) estiment utiliser I’hébergement collaboratif, surtout les visiteurs venus de I'Ouest canadien (42 % d’entre
eux).

Le tiers des visiteurs des Maritimes résideront pour leur part chez la famille ou les amis, en lien avec I'intérét déclaré envers cette
motivation a visiter le Québec (contre 22 % de |'échantillon total).

Par rapport au reste de I'échantillon, le camping et I’hébergement de type prét-a-camper résonnent plus fortement aupres des Québécois
(19 %), mais aussi des Francais (18 %).

Ces derniers privilégieront toutefois les établissements d’hébergement de petite taille (38 % d’entre eux, contre 20 % de I'échantillon).

Tout comme les Américains, les voyageurs francais manifestent un intérét légerement plus élevé envers les véhicules récréatifs
(Américains : 8 %; Francais : 9 %) par rapport a tous les voyageurs sondés (5 %).

gouvernc‘ement Québec
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Hébergements du voyage principal au Québec

QA6 Toujours dans le cadre de ce voyage, quel(s) type(s) d’hébergement allez-vous utiliser? Cochez tout ce qui s’applique.
St
n= 1467 731 177 78 112 277 92
T Grand établissement commercial 42 % 34 % 4 @ 49% 1 51% O 7% O 7% 1 ® 0%
ﬁ Hébergement collaboratif 27 % 23% 4 O 27% 42 % 1 ® 20% O 31% 6 26%
28 ramileouamis  22% 21 % 18 % 27 % @ 34% 1 21 % 25 %
Etablissement d’hébergement de petite taille 20% 17 % b ® 20% 21% 13% ¢ © 24% ®33% "
Camping ou hébergement prét-a-camper 15% 19% 4% 6% | 12 % 12 % 18 %
Véhicule récréatif, fourgonnette aménagé 6% 5% 3% 5% 4% 8% 9%
Résidence secondaire 3% 2% 4 4% 3% 3% 5% 5%
Autre 1% 1% 3% - - 2% -
Ne sait pas encore 4% 3% 5% 1% 4% 4% 1%
Votre of. - - ‘b
GOUN B N I o e veorse poses 13 somme desrépomses peut excéder 100%. Que €C

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.



Voyage principal au
Faits saillants Québec a I’été 2022

Prés d’un voyageur sur deux (46 %) fera un voyage de couple, et 30 % feront un voyage en famille, qu’elle soit proche ou élargie.

Les voyageurs des Maritimes et de |’Ouest canadien tendent a prévoir voyager seuls plus souvent que les autres marchés (respectivement
17 % et 22 %, contre 11 % de tout I"échantillon).

Au total, sept voyageurs sondés sur dix utiliseront une voiture ou une moto pour se rendre a destination de leur voyage, principalement les
Québécois (90 % d’entre eux), et les trois quarts des Canadiens des provinces limitrophes (Ontario : 73 %; Maritimes : 74 %).

Le quart des répondants utiliseront 'avion, dont la vaste majorité des Francais (86 %), de ceux venus de I'Ouest (79 %), ainsi qu’un
voyageur américain sur deux (48 %).

gouverngment QUébEC
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Groupe de voyage du voyage principal au Québec

QA7 Allez-vous voyager...?
TN t 2 - (l)
Total ¥ Québécois @ Ontariens @ Oue§t @ Maritimes Amerlcalns Francais
canadien (Nord-Est)
n= 1467 731 177 78 112 277 92
n En couple 46 % 47 % 44 % O 42% O 43% 43 % @ 55%
g En famille (proche ou élargie) 29% 30 % 30% O 1% O 27 % 31% 0O x%
o, @
I Avec des amis 12% 11% 14 % 14 % 10 % 12 % 8%
|
Seul 11% 9% & 10 % Q2% O17% 1 11% O 11%
Ne sait pas encore 2% 2% 3% 1% 4% 3% 1%
\.?,,\\> =
Votre of. Q 4 b
Base : ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été 2022.
gouvernement Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon. ue ec

Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total.



Moyens de transport du voyage principal au Québec

QA8  Quel(s) moyen(s) de transport avez-vous l'intention d’utiliser pour vous rendre a destination? Cochez tout ce qui s’applique.
n= 1467 731 177 78 112 277 92
4R Automobile, moto 73% 90 % O 3% ©23% 74 % 56 % O 24%
<& Avion 22 % 2% 4 (3 JLANG ®79% 1 24 % 8% 1  €8%
gTrain 7% 4% Q2% 1 O 12% 5% 9% © 8%
Véhicule récréatif, fourgonnette aménagé 4% 4% 2% 4 % 4% 8% 2%
Autocar, transport touristique 3% 3% 5% 1% 1% 4% 5%
Embarcation maritime 2% 1% - - - 3% 2%
Autre 1% 1% 1% - - 1% -
Ne sait pas encore 1% 1% 3% 1% 1% 1% -

Votre .\’,.

-
gouvernement Base : ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été 2022. ue e‘
Plusieurs choix de réponse possibles. La somme des réponses peut excéder 100 %.

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Les chiffres 1, 2 et 3 illustrent les positionnements relatifs de chaque marché lorsqu’ils different du total. 76



Faits saillants

Voyage principal au
Québec a I’été 2022

Globalement, les répondants des marchés sondés ont déclaré que les dépenses liées a leur voyage seraient en moyenne de 1 980 S, pour
une médiane de 1 200 S, des dépenses estimées pour 2,1 adultes et 0,4 enfant.

Les Québécois déclarent le nombre moyen de nuitées le moins élevé pour ce séjour, tout comme les dépenses associées.

Les Francais déclarent pour leur part les nuitées ainsi que les dépenses les plus élevées.

Les Américains rapportent une dépense moyenne par nuitée de 604 S, soit la dépense la plus élevée de tous les marchés.

Voici le détail de ces dépenses touristiques déclarées :

Québécois : moyenne de 1 200 S pour 5,0 nuitées déclarées, soit 288 S/nuitée;
Ontariens : moyenne de 1 857 S pour 5,6 nuitées déclarées, soit 409 S/nuitée;
Ouest canadien : moyenne de 2 899 S pour 7,2 nuitées déclarées, soit 451 S/nuitée;
Maritimes : moyenne de 2 090 S pour 5,8 nuitées déclarées, soit 486 S/nuitée;
Américains : moyenne de 3 353 S pour 5,9 nuitées déclarées, soit 604 S/nuitée;
Francais : moyenne de 3 368 S pour 11,0 nuitées déclarées, soit 405 S/nuitée.

gouvernc‘ement QUébEC

77



Dépenses de voyage prévues du voyage principal au Québec

QA9 Veuillez estimer le montant total de vos dépenses lors de ce voyage.

Total Québécois @ Ontariens ca(::i?;n @ Maritimes % '?'Toergfglsrt])s (l) Frangais
s‘ n= de 121641467 de 604 3 731 de 1423177 de 70478 de 884112 de 2353277 de 77492
Moyenne ($) 1980$ 1200S ¢ 1857S 28995 1 20905 335351 33685 1
Médiane ($) 12005 1000S 1200S 2000S 1500% 2000S 1 30005
NPre moyen d’adultes inclus 2,1 2,0 2,1 2,0 2,2 2,31 2,0
NbPre moyen d’enfants inclus 0,4 0,4 0,4 0,3 0,5 0,6 T 0,5
NPre moyen de nuitées 5,8 5,01 5,6 7,21 5,8 5,9 11,0 ™
Budget moyen par nuitée 3948 288S ¢ 409 S 451 S 486 S 604 S 405 S

VOtre "' Base : variable. Ceux qui prévoient voyager au Québec a I'été 2022, a 'exclusion des valeurs extrémes et des « Ne sait pas » A b
gouvernement e vareble Ceuxaip 128 ' pas » uebpecC

Note : Les fleches > et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.



Planification du voyage principal

Faits saillants au Québec a I’été 2022

Les réservations effectuées demeuraient toutefois peu tangibles : seul le quart des répondants avaient réservé, en tout ou en partie, I'un
de ces éléments.

* Les Québécois étaient plus nombreux que les visiteurs des autres marchés a avoir déja réservé au moins une composante de I'"hébergement (30 %
d’entre eux) ou leurs dates de voyage (28 %).

* Les Américains et les Frangais étaient plus souvent en réflexion a ces sujets (hébergement : respectivement 48 % et 60 %; dates de voyage : 54 % et
67 %).

* Parrapport au reste des voyageurs sondés, les Ontariens n’avaient entrepris aucune démarche (respectivement 42 % et 38 %).

L'achat de titres de transport et I'achat de billets d’attractions ou d’événements étaient les étapes de planification les moins avancées. Au
moment du sondage, la moitié des répondants n‘avaient encore entrepris aucune démarche pour ces deux composantes.

* Les Américains et les Frangais étaient toutefois plus nombreux que les autres a avoir déja acheté des titres de transport ou des billets pour des attractions
ou des événements.

« Alinverse, les Québécois s’affichaient beaucoup plus flexibles a cet égard, les deux tiers n‘ayant & ce moment entrepris aucune démarche a cet égard.

gouverngment QUébEC
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Planification du voyage principal

Faits saillants au Québec a I’été 2022

La vaste majorité des visiteurs francais étaient engagés dans la planification des diverses étapes sondées, particulierement lorsqu’on les
compare aux marchés canadiens.

Entre 8 % et 29 % n’avaient entrepris aucune démarche pour les étapes sondées, comparativement a 27 % a 54 % de I'ensemble de
I’échantillon.

Les résidents des provinces maritimes étaient significativement moins nombreux a avoir déja réservé les composantes de leur voyage au
moment du sondage.

* Malgré I'absence de différences significatives, on observe une tendance similaire chez les résidents des provinces maritimes.

gouverngment Québec
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Total

Planification du voyage principal au Québec

Concernant la planification de ce voyage, a quelle étape vous situez-vous pour chacun des éléments suivants?

QA10
QA11 Quand prévoyez-vous réserver ou choisir définitivement les éléments suivants?

— .?

= I Etape de planification en cours *  Prévoient planifier...

Au cours du Dans plus Quelques jours ,Ch0|5|ra/ .
. . . P . . , ) [ . décidera sur Ne sait pas
Réservation effectuée En cours de planification . ) M prochainmois ™ d’un mois avant le départ
[ | Aucune démarche entreprise place
(sans aucun achat)
Aebergement oo 33% [ 38%  [[14%6% 9%

. (en tout ou en partie)
Hébergement -see [0027% AN 32%
Datesdevoyage . [NEAE a1 0%
a0 [0025%  DNASEIN 30%
Sélection de l'itinéraire
_ 27% n=1211 _ 10%
n=1397 0
Achat de titres de
EEENTAN T tansport - [125%0 1 IS  20%
Achat/réservation de
o | 24%  [130% AN 16%

Achat de titres de transport
billets (attractions,

o SRS sas%
événements, etc.)
' i}

Achat/réservation de billets
(attractions, événements, etc.) '

Dates de voyage

Sélection de I'itinéraire

Québec

Base 1 : ensemble des répondants prévoyant voyager au Québec a I'été 2022, a I'exclusion des « Ne sait pas » (NSP).
Base 2 : ceux prévoyant voyager au Québec a 'été 2022 et n'ayant pas completement réservé |'élément a la question précédente.

Votre ofe
gouvernement
Note : Ces réponses ont été enregistrées du 22 au 26 avril 2022.
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7+ § N

Planification du voyage principal au Québec W Québec
QA10 Concernant la planification de ce voyage, a quelle étape vous situez-vous pour chacun des éléments suivants?
QA11 Quand prévoyez-vous réserver ou choisir définitivement les éléments suivants?

= o’

= T Etape de planification en cours ., Prévoientplanifier...

Au cours du Dans plus Quelques jours déccki]g:!aras/ur Ne sait pas
Réservation effectuée En cours de planification . ) M prochainmois ™ d’un mois B Luantle départ u P
[ ] Aucune démarche entreprise place

(en tout ou en partie) (sans aucun achat)

Aebergement 37 [32%  [115% 6% 10%
Hébergement n =690 _ 1 34%

patesdevovage e [ 35% (NSNS o
Dates de voyage o L 28% TN 31%

Sélection de l'itinéraire
o [ 33%  [U32% 1 [N60INA0%) 9%
Co23% 0 ars T 30%

Achat de titres de

transport o basw [b2r%  [A4%09%|  32%
Achat de titres de transport ~ n-406 _ 1 67% P e T 32%

Achat/réservation de

s 2% B T 66% billets (attractions, ~ n-7+ |1 24%. UA2AGNNNIISIONNNIO0NN | 21%

événements, etc.)

t

Sélection de l'itinéraire R

Achat/réservation de billets
(attractions, événements, etc.) ' '

’ ‘ Ll K2
gga'\'/eerr?e?nent Base 1 : variable. Québécois prévoyant voyager au Québec a I'été 2022, a I'exclusion des NSP. Quebec

Base 2 : variable. Québécois prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 et n’ayant pas réservé totalement I'élément a la question précédente.
Note : Les fleches " et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Ces réponses ont été enregistrées du 22 au 26 avril 2022.
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Planification du voyage principal au Québec @ Ontario

QA10 Concernant la planification de ce voyage, a quelle étape vous situez-vous pour chacun des éléments suivants?
QA11 Quand prévoyez-vous réserver ou choisir définitivement les éléments suivants?
= o
= T Etape de planification en cours ' 4 Prévoient planifier...
Au cours du Dans plus Quelques jours déccki]g::aras/ur Ne sait pas
Réservation effectuée En cours de planification . ) M prochainmois ™ d’un mois B Luantle départ u P
| ] Aucune démarche entreprise place

(en tout ou en partie) (sans aucun achat)

Aebergement o3 [A0% 9% 13%
Hébergement o Jasw [TA0%TTNE 4%

- ()
Dates de voyage con Wisw DNGEEIN 0 ss%

Sélection de l'itinéraire
Selectionde litinéraire ., JiZsGNSSM  25%

Achat de titres de

EEE— . wansport. -+ [z S, 2%
(]

Achat/réservation de

— - et orocions, - 2GS 17%

événements, etc.)

t

Achat de titres de transport  n-121

Achat/réservation de billets
(attractions, événements, etc.) ' '

’ ‘ Ll K2
gga'\'/eerr?e?nent Base 1 : variable. Ontariens prévoyant voyager au Québec a I'été 2022, a I'exclusion des NSP. Quebec

Base 2 : variable. Ontariens prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 et n’ayant pas totalement réservé I'élément a la question précédente.
Note : Les fleches " et , indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Ces réponses ont été enregistrées du 22 au 26 avril 2022.



Planification du voyage principal au Québec @ Ouest canadien

QA10 Concernant la planification de ce voyage, a quelle étape vous situez-vous pour chacun des éléments suivants?
QA11 Quand prévoyez-vous réserver ou choisir définitivement les éléments suivants?
o
= I Etape de planification en cours *  Prévoient planifier...
Au cours du Dans plus d’un Quelques jours ,Ch0|5|ra/ .
. . . B . . . . m déciderasur Ne sait pas
Réservation effectuée (en tout ou En cours de planification (sans . ) & prochainmois ™ mois avant le départ
[ | Aucune démarche entreprise place

en partie) aucun achat)

Hebergerment - [z 35%
Datesdevoyoge s [NZAAINIEE  35%
Sélection de fitinéraire ., [i7G N INSEO  31%

Achat de titres de transport ~ n=75 _ 43%
et racions e (ISR 1
N . (o)
cenationdebilers ' I EGINSSRN 5% iletsatvactors, o
Achat/réservation de billets &vénements, etc.)

(attractions, événements, etc.) 1 J 1

Hébergement o [1126% NSNS, 16%

e 38% [TA0% T I8%8%1 1%

sélectiondelfiineraie g [k T
n=69 9%

Achat de titres de

transport e 31% TS I 09% 1%

Dates de voyage

Votre "p Base 1 : variable. Résidents de I'Ouest canadien prévoyant voyager au Québec a I'été 2022, a I'exclusion des NSP. Qllébec

gouvernement Base 2 : variable. Résidents de I'Ouest canadien prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 et n’ayant pas totalement réservé I’élément a la
question précédente.
Note : Les fleches " et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Ces réponses ont été enregistrées du 22 au 26 avril 2022. 84



Planification du voyage principal au Québec

@Maritimes

QA10 Concernant la planification de ce voyage, a quelle étape vous situez-vous pour chacun des éléments suivants?

QA11 Quand prévoyez-vous réserver ou choisir définitivement les éléments suivants?

= T Etape de planification en cours

Réservation effectuée
(en tout ou en partie)

Hébergement oo [T21% A% 33%

En cours de planification

Aucune démarche entreprise
(sans aucun achat)

o [1220% TGN 36%

Dates de voyage

Sélectionde itinéraire _,,, [[122% " [NNNNASENNNNN  29%
e [120% T NSSNNN 46%

Achat de titres de transport

Achat/réservation de billets "~ *° S 19% | 21% 55%

(attractions, événements, etc.) 1 J

?
2 Prévoient planifier...

Au cours du Dans plus Quelques jours déccki]g::aras/ur Ne sait pas
® prochainmois ™ d’un mois avant le départ B P
place
Hébergement e 22 [As% L AT 8%
Dates de voyage

o [Was% I 1 1%
Sélection de l'itinéraire
e 23%  A2% L INe%eN0%) 9%

Achat de titres de

transport o [ as% [ETAS% I INATANE%  17%

Achat/réservation de
billets (attractions, n=76
événements, etc.)

t

Votre .\’,.

Base 1 : variable. Résidents des Maritimes prévoyant voyager au Québec a I'été 2022, a I’exclusion des NSP.

A
gouvernement Base 2 : variable. Résidents des Maritimes prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 et n’ayant pas totalement réservé I'élément a la question Ql_lebec

précédente.

Note : Les fleches > et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon. 85

Ces réponses ont été enregistrées du 22 au 26 avril 2022.



(attractions, événements, etc.)

Ameéricains

e e e [ ) [ ) V 4

Planification du voyage principal au Québec (Nord-Est)
QA10 Concernant la planification de ce voyage, a quelle étape vous situez-vous pour chacun des éléments suivants?
QA11 Quand prévoyez-vous réserver ou choisir définitivement les éléments suivants?

— .?

= I Etape de planification en cours ' 4 Prévoient planifier...

Au cours du Dans plus Quelques jours déccki]g:!aras/ur Ne sait pas
Réservation effectuée En cours de planification . ) M prochainmois ™ d’un mois B Luantle départ u P
[ ] Aucune démarche entreprise place

(en tout ou en partie) (sans aucun achat)

Aebergement o ggw [A1% L NAS%N6% 11%
Hébergement o 27 AR | 25%

Crresceowe [k I, 1
vaesdevoge . (KIS 25%

Sélection de l'itinéraire
A H 413 4 H n=238 _ 8%

Achat de titres de

ansport - [Nz G 12
Cosu NG 31 p n :

Achat/réservation de

- ilets orscions, 1 [ INE ST 1 1
L

Achat de titres de transport =248

Achat/réservation de billets &vénements, etc.)

[ ]

-
VOtre "‘ Base 1 iable. Américai > t Québec a I'été 2022, a I'exclusion des NSP ll‘b
gouvernement ase .var!a e. m?r!ca!ns prgvoyan voyager au ug ec? I(?(? ,a tlexc usion des . , oy \ . o e ec
Base 2 : variable. Américains prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 et n’ayant pas totalement réservé I'élément a la question précédente.

Note : Les fleches " et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Ces réponses ont été enregistrées du 22 au 26 avril 2022. 86



Francgais

Planification du voyage principal au Québec

QA10 Concernant la planification de ce voyage, a quelle étape vous situez-vous pour chacun des éléments suivants?
QA11 Quand prévoyez-vous réserver ou choisir définitivement les éléments suivants?
: ?
= I Etape de planification en cours 2 Prévoient planifier...
Au cours du Dans plus Quelques jours déccki]g::aras/ur Ne sait pas
Réservation effectuée (en tout ou En cours de planification (sans . ) M prochainmois ™ d’un mois B ouantle départ u P
] Aucune démarche entreprise place

en partie) aucun achat)

Aebergement oo asw A% AT 1%
Hébergement e 0 32%  Te0% T 8%

Catesce v S
vatescevorage -« (2SI T 5% w

Sélection de I'itinéraire o
S aw e
% L e% oy

Achat de titres de

S —— tansport -« SR SIS
Achat/réservation de
] ; billets (attractions, ~ n=7¢ L 37% . 200 ORNSal %
Achat/réservation de billets "= L 27% NSO | 29%

: . événements, etc.)
(attractions, événements, etc.) L J

[ ]

Sélection de l'itinéraire e

Achat de titres de transport  n-=87

’ ‘ Ll K2
gga'\‘/eerr?e?nent Base 1 : variable. Francgais prévoyant voyager au Québec a I'été 2022, a I'exclusion des NSP. Quebec

Base 2 : variable. Francais prévoyant voyager au Québec a I'été 2022 et n’ayant pas totalement réservé I'élément a la question précédente.
Note : Les fleches " et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
Ces réponses ont été enregistrées du 22 au 26 avril 2022.



Section 3.5

Intégration du télétravail dans les
plans de vacances a I'été 2022

YSiKerntiment Québecis
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] ] Intégration du télétravail
Faits saillants

Au total, seuls trois répondants sur dix seront en situation de télétravail a I'été, que ce soit en tout ou en partie.
* Les Américains et les Ontariens sont les plus surreprésentés parmi cette population (respectivement 35 % et 42 % d’entre eux).
La moitié des voyageurs sondés qui bénéficient du télétravail disent I'intégrer a leurs projets de voyage cet été.

* Les Américains sont ceux qui prévoient en plus grande proportion intégrer le télétravail a leurs vacances (71 % d’entre eux), peu importe la facon. lls sont
suivis par les Francais (67 %).

* Les Canadiens sondés font preuve d’'un moindre intérét envers le workation. Au Canada, ce sont les Ontariens qui sont les plus susceptibles de le pratiquer a
I’été 2022 (46 % d’entre eux).

* Les Québécois sous les moins enthousiastes de tous a cet égard : seul le tiers de ceux en situation de télétravail (31 %) prévoient I'intégrer a leurs vacances.

* lls sont suivis des résidents des provinces maritimes (39 %) et de ceux de I'Ouest canadien (42 %).

17 % des télétravailleurs planifient travailler depuis une résidence secondaire.
15 % des telétravailleurs affirment qu’ils feront un voyage durant lequel ils alterneront les jours de travail et les jours de vacances.
17 % des télétravailleurs envisagent le workation, mais n‘ont encore rien planifié concretement en ce sens.

gouvernc‘ement Québec
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Intégration du télétravail dans les vacances

QB1 Cet été, serez-vous en situation de télétravail?
QB2 Pensez-vous intégrer le télétravail dans vos plans de vacances en effectuant un voyage de type workation (contraction des mots anglais work [travail] et

vacation [vacances])? Cochez tout ce qui s’applique.

Ouest Américains
Total Québécois Ontariens Maritimes Francais
canadien (Nord-Est)
3974
Sera en situation de teletrav§1|l 30% )8 % 47 % 339 21 % 35 % 21 %
(en tout ou en partie)
n= 1154 271 200 158 101 326 98
Sous-total — intégrera le télétravail dans ses vacances 50 % 31% 46 % 42 % |, 39% 4, 71% 67 %
Virai travailler d’'une résidence secondaire 17% 7% 15% 18 % 14 % 24 % T 23 %
Je ferai un voyage alternant des jours de travail et des jours de vacances 15% 7% 4 14 % 10% 10 % 26 % T 20 %
J'allongerai la durée de mes vacances en travaillant a destination 10% 4%, 7% 9% 8 % 16% 1 14 %
Jirai faire du télétravail dans une autre destination québécoise 6% 6 %
Je 'envisage, mais je n’ai encore rien planifié concretement 17% 12% 18 % 13% 12% 24 % 19%

Votre \’ﬁ o P,
gouvernement Base 1 : ceux qui prévoient voyager a |'été 2022. Quebec

Base 2 : ceux qui prévoient voyager a |'été 2022 et qui seront en situation de télétravail a I'été.
Note : Les fleches " et {, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I'échantillon
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Annexe |
Profil des répondants

Votre \.p

gouvernement Québec

92



Profil sociodémographique (1/3)

7t | N
arP Québec
AGE N
’3 - ?
AGER A quel groupe d’age appartenez-vous?

De 18 a 24 ans

De 25 a 34 ans

9%

P 19%

QSEXE Etes-vous de sexe...? EDUaR Quel est le plus haut niveau d’éducation terminé?

Secondaire,
professionnel ou moins

22%

De35a44ans NN 14% ]
30 %
De45a54ans N 17% 35-54 ans Collégial/cégep/école _ 35%
i technique
De55364ans N 20%
. 42 %
De 65 a 74 ans I . -
18% 55 et plus 48 % 51% Universitaire _ 43% |,
75 ans et plus W 4% Hommes Femmes
(h=1110) (n=1110) (n=1108)
Votre oV 2
Base : variable. Ensemble des répondants québécois, a I'exclusion des « Préfere ne pas répondre ».
gouvernement Note : Les fleches > et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon. ue eC
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Profil sociodémographique (2/3)

'
ar Québec

QsIT
. L REV , L
QSITR Lequel décrit le mieux votre situation? QocCC Quelle est votre occupation principale? SREVER Revenu annuel total du ménage avant imp6ts
QSITRR
Présence d’enfants Couple "
¢ 2 in I 519 i 7
Employé a temps plein 51% Moins de 20 000 $ . 4%
o
Retraité 28% De 200005439999 5 9 Moins de
6 ) P 11%
60 000
De 40000$ a59999 S G >
Employé a temps partiel  [ll 5% T 18%
R 459 . -
En couple sans enfant 45% , De 60000 379999 $ 15 s
En couple avec enfants 9 Frudiant B 6% T De 60 000 5
’ —— Y De 8000052999995 p—18% 1 |4 100000 $
. . , , Travailleur autonome 0 -
Célibataire/séparé/ S o S Il 5% ‘
divorcé sans enfant 26% propriétaire d’entreprise De 10000052 119999 5 NG 12% 7
35 %
I Au foyer 39
Célibataire/sépare/ |l 4%, Y H3% L De 120000 $ 4 149 999 ¢ NN 9% Plus de
divorcé avec enfants )
Sans emploi/en o L 100 000 S
Autre W 3% recherche 1% Plus de 150 000 $ I 13% 1
(n=1110) (n=1110) (n=1005)
Votre o, | | R . | 4
ouvernement Base : variable. Ensemble des répondants québécois, a I'exclusion des « Préfere ne pas répondre ». ' Ie ec
g Note : Les fleches > et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.



Profil sociodémographique (3/3)
7+ B N
Ql’ Québec

RES Dans quelle région administrative demeurez-vous?

Montréal
Montérégie
Capitale-Nationale
Estrie

Lanaudiere
Laurentides

Laval
Centre-du-Québec

Mauricie

Votre of.
gouvernement Base : ensemble des Québécois (n =1 110).

26%
18 %
8%
6 %
6 %
5%
5%
4%

4%

Outaouais
Chaudiere-Appalaches
Bas-Saint-Laurent
Saguenay—Lac-Saint-Jean
Cote-Nord
Abitibi-Témiscamingue
Gaspésie—lles-de-la-Madeleine

Nord-du-Québec

4%
4%
3%
3%
1%
1%

1%



Profil sociodémographique (1/2)

¢ Ontario

AGE N R R Quel est le plus haut niveau d’éducation
’ R b} ) 5

AGER  /\duel groupe d’age appartenez-vous: QSEXE Etes-vous de sexe...? EDUaR 0

Del8a24ans M 8%

De25334ans | 2% Secondaire, . 14%

professionnel ou moins

De35344ans N 15% ]
° 32%
DedSaS4ans N 17% 35-54 ans Collégial/cégep/école - 29%
- technique
DeSSa64ans N 14% 1
De65a74ans N 17% 38 % o
55 et plus 46 % 54 % Hriversitaire - 57%
75ansetplus  p 7% Hommes Femmes
(n=561) (n=561) (n =559)
/‘/;;4-3"’
Votre «Ve 2
Base : variable. Ensemble des répondants ontariens, a I'exclusion des « Préfére ne pas répondre ».
gouvernement Note : Les fleches > et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon. ue eC



Profil sociodémographique (2/2)

@ Ontario

QsIT
. . . . . L REV , o
QSITR Lequel décrit le mieux votre situation? QocCC Quelle est votre occupation principale? gREsz Revenu annuel total du ménage avant impots
QSITRR
Présence d’enfants Couple - .
Employé atemps plein |G 43% Moins de 20 000 $ e 3% .
27% |,
° Retraité e 26% De2000053399995 pu— 10% Moins de
(]
L. . De 400005359999 $ 60000 5
Employé & temps partiel g go/ I 14%
En couple sans enfant [ NN 37% o De600005a799995 e ———— 17%] 33%
; | - . Etudiant B 4% De 60 000 $
n couple avec enfants |GG 24% De 80 000 $ 3 99 999 $ I 16% | 21000008
Travailleur autonome, °
Célibataire/séparé/ D 30% propriétaire d’entreprise B 6% .
divorcé sans enfant 0 De 100000 52119999 5 NN 12% 7
40%
2R o 4 4 0,
Célibataire/séparé/ T 5% Au foyer 4% De 120000 $ 2149999 ¢ NN 14% 1 | Plusde
divorcé avec enfants 100 000 $
Sans emploi/en 0
Autre 4% o 4% Plus de 150 000 I 14%
(n=561) (n=561) (n=501)

gg.ltjrveerﬁg?r‘ent Base : variable. Ensemble (;Ies' répondants‘or,wtariens, ‘é I'gxclu'sion des « Préfere nle pas répondre >,>.’ ' Quebec

Note : Les fleches " et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.



Profil sociodémographique (1/2)

@ Ouest canadien

AGE R . . i
A quel groupe d’age appartenez-vous? QSEXE  Etes-vous de sexe...? epuar  Quelest le plus haut niveau

AGER d’éducation terminé? PROV Province de résidence

De18324ans [ 8%

S dai
De25a34ans [N 20% professionnel ou
moins
De35a44ans [N 15%
31%
De4sassans [N 16% 35-54 ans ?olleglal/ce_gep/ - 31%
- école technique
Des5a64ans N 18%
40 %
Deb5av4ans N 14% 55 et plus 51 9% 48 % |, Universitaire _ 47% 55 %
Hommes Femmes Gl 1=
75ansetplus I 8% 1 Britannique
(n=557) (n=557) (n =553) (n=557)

y .
gga';/eerﬁe?r‘ent Base : variable. Ensemble des répondants de I'Ouest canadien, a I'exclusion des « Préfere ne pas répondre ». Qllebec

Note : Les fleches > et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

1
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Profil sociodémographique (2/2)

@ Ouest canadien

QsIT
. . . . . L REV , o
QSITR Lequel décrit le mieux votre situation? QOcCC Quelle est votre occupation principale? QREVa Revenu annuel total du ménage avant impots
QSITRR QREVaR
Présence d’enfants Couple
¥ in [N 439 [ 7
Employé a temps plein 43% Moins de 20 000 $ A
.% 30 %
Retraité _ 27% De 200005239999 $ e 11% Moins de
%
R 60 000 S
- . De 40000 $ 259999 $
Employé a temps partiel e 11% \l/ P 15% i
P—— 369 . -
En couple sans enfant 36% , De 6000053799995 | 16% 31%
E | - . Etudiant A De 60 000 $
n couple avec entants _ ZSA De 80000$é99 999$ _ 15% é 100 Ooos
/ / Travailleur autonome, - 7% e
Célibataire/séparé I 300 propriétaire d’entreprise © :
divorcé sans enfant 30% De 10000052 119999 S I 14% -
39 %
e, Au foyer 39
el aames | Ay ’ B 3% De 120000 $ & 149 999 $ NN 10% Plus de
divorcé avec enfants 100 000 $
Sans emploi/en 0
Autre 4% S B 3% Plus de 150000 $ I 15%
(n=557) (n=557) (n=492)
Vg.ltjrveerﬁg?r‘ent Base : variable. Ensemble des répondants de I'Ouest canadien, a I'exclusion des « Préfere ne pas répondre ». Q' Iebec
g Note : Les fleches " et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.



Profil sociodémographique (1/2)
@Maritimes

AGE R . . :
A quel groupe d'age appartenez-vous? QSEXE  Etes-vous de sexe...? EDUaR Qulel est .Ie plus h?“:c niveau PROV  Province de résidence
AGER d’éducation terminé?
19 %
De 18 3 24 9
s L oy N2 . Terre-Neuve-
Secondaire, o . brad
De2s5a34ans [N 16% professionnel ou 20% 6% et-labrador
moins lle-du-
De35a44ans [N 15% 1 Prince-
=B - Edouard
beassseons NN 19% 1 | >S4 Colicgial/cceen/ | 369, ]
- école technique
De55a64ans N 20%
46 % T
75ansetplus | 8% Hommes Femmes 43 %
- Nouvelle-
(n =543) (n =543) (n=538) (n=543) Ecosse

e

VOtre “‘ Base : variable. Ensemble des répondants des provinces maritimes, a I'exclusion des « Préfere ne pas répondre » A b
gouvernement Jariatle i i ' pas réponde » uebpecC

Note : Les fleches > et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
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Profil sociodémographique (2/2)

@Maritimes

QsIT
QSITR Lequel décrit le mieux votre situation?
QSITRR

Présence d’enfants Couple

e

En couple sans enfant [N 41%

En couple avec enfants [N 26%
Célibataire/séparé/ 8
P 26%

divorcé sans enfant

Célibataire/séparé/ LA
divorcé avec enfants

Autre M 3%
(n=543)

Votre ofe
gouvernement

QOcCC Quelle est votre occupation principale?

Employé a temps plein G 3%
Retaite S 35%

Employé a temps partiel .
7%

Etudiant

W 4%

Travailleur autonome,
propriétaire d’entreprise [l 4%

Au foyer ¥ 3%
Sans emploi/en

recherche I 1% \]/
(n=543)

Base : variable. Ensemble des répondants des provinces maritimes, a I'exclusion des « Préfére ne pas répondre ».
Note : Les fleches " et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

QREVa
QREVaR

Moins de 20 000 s _ 5%

De200005239999¢ I ——— 179
De 40 000 $ 59 999 $ S 18%
De60000$a79999% |u——— 179
De 80 000$ 399999 S P 14%

De 100000 $ 2119999 $ IEEEGEGEGEGE 11%

De 120000 $ & 149999 $ NN 10%

Plus de 150 000 $ . 9%

(n=503)

Revenu annuel total du ménage avant impots

39%
Moins de
60 000 S

31%
De 60 000 $

a 100 000 S

30% |,
Plus de
100 000 $

Québec



Profil sociodémographique (1/2)

@; Américains
N (Nord-Est)

AGE
AGER

De18324ans [ 12% T

De25a34ans [N 16% |

moins
De35ad4ans [ 17%
31%
Dedsasdans N 14% 35-54 ans Collégial ou _ 34%
école technique
Dessacaans I 12%
41 %
De65a74ans NN 22% " | 55etplus 43 %, 56 % Universitaire _ 43%
75ansetplus g 7% Hommes Femmes
(n=1183) (n=1183) (n=1156)

A quel groupe d’age appartenez-vous? QSEXE Etes-vous de sexe...? EDUDbR

d’éducation terminé?

Secondaire,

(o)
professionnel ou - 23%

Votre o
gouvernement

=

Base : variable. Ensemble des répondants américains, a I'exclusion des « Préfére ne pas répondre ».
Note : Les fleches > et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

Quel est le plus haut niveau

Dans quel Etat se situe

03 . i
Q votre résidence principale?

49 %
Nouvelle-
Angleterre

(n=1183)

Québec
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Profil sociodémographique (2/2)

Américains

(Nord-Est)
QsIT
QSITR Lequel décrit le mieux votre situation? QOcCC Quelle est votre occupation principale?
QSITRR
Présence d’enfants Couple
Employé atemps plein G 39%
N’ Retraité o
N 28%
N
Employé a temps partiel
pIOYESTEmPE R  10% 1
En couple sans enfant [ NN 36%
Etudiant
M 5%

En couple avec enfants  EEEEG—_— 21%

Célibataire/séparé/
divorcé sans enfant

Travailleur autonome,
propriétaire d’entreprise [l 5%

P 30%

Au foyer
Célibataire/séparé/ e 9% ¥ M 5%
divorcé avec enfants e
Autre 4% recherche M 5%
(n=1183) (n=1183)

Votre .\’,.

QREVDb
QREVDbR
Moins de 20 000 S
De 200005239999 S
De 40 000$ 259999 $
De 600005279999 $

De 80000 S a 99999 $

De 100000 $ 2119999 S N 9% ]

De 120000 $ 4 149999 $ NG 10%

Plus de 150 000 S
(n=1124)

Revenu annuel total du ménage avant impots

. 8%
43 %
I 17% | Moins de
60 000 $
I 18%
I 14% 27 %
De 60 000 $
P 13% 4100 000 $
30%
Plus de
100 000 $
P 11% J

gouvernement

Base : variable. Ensemble des répondants américains, a I'exclusion des « Préfere ne pas répondre ».
Note : Les fleches " et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

Québec
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Profil sociodémographique (1/2)
Q' Frangais

AGE Quel est le plus haut niveau d’éducation

AGER A quel groupe d’age appartenez-vous? QSEXE Etes-vous de sexe...? EDUCR terming?
Del8a24ans [ 10%
Brevet de colleges, - 21%
De 25 a 34 ans e 15% BEPC, BEP, CAP ou
moins
De35a4d4ans 19% T
32%
De45a54ans N 13% 35-54 ans Baccalauréat - 32%

Pessabians NN 26% 1 |

De 65 a 74 ans I Bac+2, dipléome
17 43 % 50 % 49 % d’enseignement _ 46%

55 et plus Hommes Femmes supérieur

75 ans et plus 1 1%

(n =546) (n=546) (n=542)

D
-
<</
VOtre \ahdad Base : variable. Ensemble des répondants francais, a I'exclusion des « Préfére ne pas répondre » Qllébec
gouvernement Note : Les fleches > et |, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.
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Profil sociodémographique (2/2)

@ Francgais

QsIT

QSITR Lequel décrit le mieux votre situation? QOcCC Quelle est votre occupation principale? QREVC Quel est le revenu total mensuel net

QSITRR QREVcR  de votre ménage?

Présence d’enfants Couple
Employé 3 temps plein G 4% :
N Moins de 1 000 € 0 4% 30 %
(] .y
" Retraité e 25% Moins de
0 De 1000€3 1999 € P 26% Lokl
Employé a temps partiel 7% |
En couple sans enfant (NN 35%. De2000€a2999€  pus 24% 1  46%
. (]
Etudiant 5% S
En couple avec enfants GG 36% % \ De 2000 2
De 3000 € 43999 € D 22% 3999 €

- , o Travailleur autonome, ¢ © J
Cgllbat’alre/separe/ I 18%4 propriétaire d’entreprise B 3% -
divorcé sans enfant De 4 000 € 3 4 999 € _ 14%

PR Au f M 5% 24%
Célibataire/séparé/ e 9% u royer ° Plus de
divorcé avec enfants ‘ Plus de 5 000 € - 9% 4000 €

% Sans emploi/en B 4%
Autre 2% recherche -
(n =546) (n=546) (n=527)

gg.ltjrveerﬁg?r‘ent Base : variatfle. Ensemble Qes' répondants‘fr?ngais, é‘l’e>‘<c'|usi'on des « Préfere nelpas répondre ».“ ' Quebec

Note : Les fleches " et \, indiquent des différences significatives entre les marchés et le reste de I’échantillon.

105



Annexe ||
Incidences par marché

gga(/eerﬁg?nent Québec
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Incidence des répondants sur la population générale

Incidence des voyageurs sur la population générale
(fera un voyage au cours de la prochaine année pour les Canadiens, des deux prochaines années pour les Américains et les Francais)

o : : o Américains :
Total Québécois Ontariens Ouest canadien Maritimes Francgais
(Nord-Est)

n=8162 n=1548 n =803 n=788 n=775 n=3270 n=978

73 % 96 % 89 % 89 % 92 % 51% 71%

Incidence des voyageurs a |'été 2022 sur la population générale

P . : o Américains :
Total Québécois Ontariens Ouest canadien Maritimes Francais
(Nord-Est)

n=38162 n=1548 n =803 n=788 n=775 n=3270 n=978

52 % 72 % 73 % 65 % 66 % 35% 53 %

Votre ofe | 2
gouvernement Base : ensemble des répondants touchés par I'enquéte (n =8 162). Quebec
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