
CARNET TOURISTIQUE
100 % SUBJECTIF

100 % SHAWINIGANAIS





Objectifs poursuivis



OBJECTIFS

• Offrir des contenus exclusifs

• Être plus authentique et précis

• Augmenter la fierté de nos résidents



Comment on a fait ça?



L’échéancier

• Atelier

• Analyse

• Rédaction

• Graphisme

Les menaces

• Formulation

• Impartialité

• Temps

• Coût unitaire



Les retombées



+ de Shawiniganais au BIT

Fierté des entreprises élues



Julie POLIQUIN

Boulangère propriétaire
Tous les jours dimanche



+ de Shawiniganais au BIT

Fierté des entreprises élues

Augmentation des revenus publicitaires

Changement dans nos actes

Notoriété de notre organisation dans le milieu



Vidéo PLP



+ de Shawiniganais au BIT

Fierté des entreprises élues

Augmentation des revenus publicitaires

Changement dans nos actes

Notoriété de notre organisation dans le milieu

Augmentation de nos performances sur les 
réseaux sociaux





L’humain au cœur de nos actions





50 000 Shawiniganais
50 000 accueillants


